
Prešovský samosprávny kraj , Námestie mieru 2, 080 01  Prešov

Obchodné meno/ názov: CE-Traffic, a.s .

Sídlo/ miesto podnikania: Prvního pluku 621/ 8a, 186 00 Praha 8 – Karlín, Česká republika

IČO: 28082656       

Príloha  č. 1 - Cena celkom a ceny jednotlivých časti poskytovaných služieb

115,50 85,00 € 9 817,50 €

64,00 85,00 € 5 440,00 €

72,25 85,00 € 6 141,25 €

35,75 85,00 € 3 038,75 €

31,75 85,00 € 2 698,75 €

a)  Návrh organizačno-riadiaceho modelu v rámci existujúcej organizačnej štruktúry PSK (def inovanie hlavných pozícií/rolí,  

ich pracovnej náplne, zodpovedností a právomoci, hlavných ukazovateľov výkonnosti/KPI, návrh rozpočtu novej riadiacej 

jednotky)
49,50 85,00 € 4 207,50 €

III.

Návrh organizačno-

riadiaceho modelu cesty 

Svätomariánska púť na 

podporu ďalšieho rozvoja 

produktu a značky a 

zabezpečenie jeho trvalej 

dokument -  organizačno-riadiaci model rozsah  od min. 5 do 

približne 10 normostrán

85,00 € 10 008,75 €

Dokument

Spracovanie vstupných dát od   

Medzisektorovej Skupiny a projektových 

partnerov

rozsah  od min. 5 do 

približne 10 normostrán

Návrh opatrení a krokov vedúcich k úspešnému vybudo vaniu cesty Svätomariánska pú ť – Svetlo z východu:

117,75

Návrh produktovej 

stratégie cesty 

Svätomariánska púť

viď body a)  až i)  tejto kapitoly Opisu predmetu zákazky Dokument -  Produktová stratégia rozsah  od min. 20 do 

približne 30 normostrán

II. Analýza zdrojov a potenciálu cesty Svätomariánská pú ť - Svetlo z východu a vymedzenie územia, ktoré táto ce sta zah ŕňa:

vymedzenie trasy Svätomariánskej púte vychádzajúc zo „Stratégie  rozvoja pútnickej cesty na poľsko-slovenskom pohraničí“. Rozpracovanie vhodnej trasy 

alebo trás z pohľadu využitia potenciálnymi zákazníkmi, návrh alternatív, tam kde je to potrebné alebo vhodné

Graf ické znázornenie v rôznych 

formátoch

(google maps,GPX, GPS,  shapef ile, PDF, 

JPG)

Graf ické znázornenie trasy 

na mapovom podklade

Identif ikácia kľúčových spolupracujúcich subjektov potrebných na rozvoj produktu Svätomariánska púť a popis ich rolí.

I. Analýza vybraných kultúrnych trás Európy a sú časných vývojových trendov v oblasti pútnického turi zmu:

Charakteristika vybraných kultúrnych ciest Európy s dôrazom na pútnický turizmus. Analýza by mala zahŕňať minimálne tieto aspekty: a)  dôvody, 

motivácia, očakávania vzniku trasy , b)  spôsob vytvorenia trasy ako turistického produktu, c)  spôsob f inancovania, d)  nástroje na dosiahnutie 

udržateľnosť, e)  ekonomický prínos pre daný  región v rôznych parametroch

analýza podkladov k jednotlivým 

lokalitám

časť štúdie v rozsahu  od 

minimálne 10 do 

približne 15 normostrán

analýzu materiálnych i nemateriálnych zdrojov a potenciálu cesty Svätomariánska púť vrátane pasportizácie strategických cieľov na chrbticových trasách a 

cieľov naviazaných na hlavnú a nosnú tému – Svätomariánskej púte (cieľom je vybrať najdôležitejšie zdroje, ktoré budú tvoriť alebo podporovať produkt 

Svätomariánska púť (napr. body záujmu, atraktivity, služby, informačné body, a pod.) . Pozdĺž navrhnutých trás je potrebné zozbierať všetky relevantné 

dáta vo vzťahu k pútnickému a kultúrnemu turizmu v pásme zhruba do 20 km od chrbticovej trasy. 

Dokument -

Spracovanie vstupných dát od   

vedúceho partnera a projektových 

partnerov (Medzisektorovej skupiny)

rozsah  od min. 10 do 

približne 15 normostrán

Identif ikácia a popis cieľových trhov, def inovanie zákazníckych segmentov a vypracovanie prof ilu zákazníka pre každý segment, odhad potenciálneho  

trhového dopytu po produkte Svätomariánska púť. Analýza konkurencie a prieskum konkurenčných produktov. SWOT analýza produktu Svätomariánska 

púť.

Dokument 

Možnosť terénnej práce

rozsah  od min. 10 do 

približne 15 normostrán

Por. č. 

kap.

Predmet zákazky - Obsah predmetu zákazky s ur čenou špecifikáciou a požiadavkou na rozsah plnenia - "Štúdia realizovate ľnosti  

vrátane analýzy dopytu"
 Detailná špecifikácia prác Ukazovate ľ

Predpokladaný 

počet osobohodín 

na kap.

Názov predmetu zákazky:

cena za osobo/hodinu 

(EUR bez DPH)*

cena za kap. (EUR bez 

DPH)

Štúdia realizovateľnosti vrátane analýzy dopytu
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Prešovský samosprávny kraj , Námestie mieru 2, 080 01  Prešov

b)  Návrh modelu spolupráce s projektovými partnermi na SK a PL strane (def inovanie hlavných pozícií/rolí a  ich 

kľúčových zodpovedností, návrh hlavných tém/okruhov spolupráce)

49,75 85,00 € 4 228,75 €

viď body a)  až g)  tejto kapitoly Opisu predmetu zákazky

130,50 85,00 € 11 092,50 €

49,75 85,00 € 4 228,75 €

60 902,50 €

12 180,50 €

73 083,00 €

Sme platcom DPH. (Hospodársky subjekt uvedie, či je, alebo nie je platcom DPH )

V Praze dňa: 26. 11. 2019

                                                        .........................................................

 *    nehodiace sa prečiarknuť , alebo odstrániť !                                                             (odtlačok pečiatky, meno, priezvisko a funkcia konajúcej osoby)  

 * *   jednotková cena za položku zahŕňa všetky náklady, vrátane dopravy na miesto dodania                                                         Ing. J iří Novobilský, předseda představenstva a Tomasz Antoni Przeździek, č len představenstva

Cena predmetu zákazky spolu (s DPH v EUR):

Návrh ekonomického 

modelu produktu 

Svätomariánska púť

dokument-  Návrh ekonomického 

modelu produktu Svätomariánska  púť

rozsah  od min. 10 do 

približne 20 normostrán

Finálny dokument - predmet zákazky v požadovanom rozsah u:

Finálne spracovanie štúdie realizovateľnosti vrátane analýzy dopytu (  so zahrnutím predchádzajúcich výstupov v celom rozsahu podľa prílohy č. 1  a č. 2   

výzvy ) , prípadne aj ďalších získaných relevantných dát.

spracovanie všetkých získaných dát a 

materiálov

f inálny dokument -  75-

125 strán SK verzia + 

prílohy 

udržateľnosti 

* Údaj o počte osobohodín poskytol verejný obstarávateľ na základe informácií získaných v rámci prieskumu trhu vykonaného na určenie predpokladanej 

hodnoty zákazky. Tento údaj spolu s údajom o ceny za osobohodinu majú iba informatívny charakter. Záväzné sú ceny uvedené v poslednom stĺpci 

tabuľky.  

Cena predmetu zákazky spolu (bez DPH v EUR): 

Hodnota DPH 20 % (v EUR):

dokument-model spolupráce s 

projektovými partnermi na SK a PL 

strane

rozsah  od min. 5 do 

približne 10 normostrán
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Príloha č. 4 – Harmonogram prác 
 

.Por. č. 
Predmet zákazky - Obsah predmetu zákazky s určenou špecifikáciou a požiadavkou na rozsah plnenia - "Štúdia realizovateľnosti  vrátane analýzy 

dopytu" 
 Špecifikácia prác 

Harmonogram  – uchádzač uvedie predpokladaný 
počet dní na vypracovanie danej časti štúdie 

I. 
Analýza vybraných kultúrnych trás Európy a súčasných vývojových trendov v oblasti pútnického turizmu:   

Charakteristika vybraných kultúrnych ciest Európy s dôrazom na pútnický turizmus. Analýza by mala zahŕňať minimálne tieto aspekty: a) dôvody, 
motivácia, očakávania vzniku trasy , b) spôsob vytvorenia trasy ako turistického produktu, c) spôsob financovania, d) nástroje na dosiahnutie 
udržateľnosť, e) ekonomický prínos pre daný  región v rôznych parametroch 

a)analýza podkladov k jednotlivým lokalitám 45 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

 I.mesiac II.mesiac III.mesiac IV.mesiac 

 1.týždeň 2.týždeň 3.týždeň 4.týždeň 5.týždeň 6.týždeň 7.týždeň 8.týždeň 9.týždeň 10.týždeň 11.týždeň 12.týždeň 13.týždeň 14.týždeň 15.týždeň 16.týždeň 17.týždeň 
a)                  

 

II. 
Analýza zdrojov a potenciálu cesty Svätomariánská púť - Svetlo z východu a vymedzenie územia, ktoré táto cesta zahŕňa:  

Analýza materiálnych i nemateriálnych zdrojov a potenciálu cesty Svätomariánska púť vrátane pasportizácie strategických cieľov na chrbticových 
trasách a cieľov naviazaných na hlavnú a nosnú tému – Svätomariánskej púte (cieľom je vybrať najdôležitejšie zdroje, ktoré budú tvoriť alebo 
podporovať produkt Svätomariánska púť (napr. body záujmu, atraktivity, služby, informačné body, a pod.). Pozdĺž navrhnutých trás je potrebné 
zozbierať všetky relevantné dáta vo vzťahu k pútnickému a kultúrnemu turizmu v pásme zhruba do 20 km od chrbticovej trasy. 

b)Dokument - 
Spracovanie vstupných dát od   vedúceho 
partnera a projektových partnerov 
(Medzisektorovej skupiny) 

30 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

Identifikácia a popis cieľových trhov, definovanie zákazníckych segmentov a vypracovanie profilu zákazníka pre každý segment, odhad potenciálneho  
trhového dopytu po produkte Svätomariánska púť. Analýza konkurencie a prieskum konkurenčných produktov. SWOT analýza produktu 
Svätomariánska púť. 

c)vedenie a spracovanie výstupov z 2 
fokusových skupín (zainteresované strany) v 
každej pútnickej lokalite  

35 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

Vymedzenie trasy Svätomariánskej púte vychádzajúc zo „Stratégie  rozvoja pútnickej cesty na poľsko-slovenskom pohraničí“. Rozpracovanie vhodnej 
trasy alebo trás z pohľadu využitia potenciálnymi zákazníkmi, návrh alternatív, tam kde je to potrebné alebo vhodné 

d) Grafické znázornenie v rôznych formátoch 
(google maps,GPX, GPS,  shapefile, PDF, JPG) 

30 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

Identifikácia kľúčových spolupracujúcich subjektov potrebných na rozvoj produktu Svätomariánska púť a popis ich rolí. e)Dokument 
Spracovanie vstupných dát od   
Medzisektorovej Skupiny a projektových 
partnerov 

40 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

 I.mesiac II.mesiac III.mesiac IV.mesiac 
 1.týždeň 2.týždeň 3.týždeň 4.týždeň 5.týždeň 6.týždeň 7.týždeň 8.týždeň 9.týždeň 10.týždeň 11.týždeň 12.týždeň 13.týždeň 14.týždeň 15.týždeň 16.týždeň 17.týždeň 

b)                  
c)                  

d)                  
e)                  

 

III. 
Návrh opatrení a krokov vedúcich k úspešnému vybudovaniu cesty Svätomariánska púť – Svetlo z východu:  

III.1   Návrh produktovej stratégie cesty Svätomariánska púť viď body a) až i) tejto kapitoly Opisu predmetu zákazky f) facilitácia koordinačného stretnutia so 
slovenským a poľským tímom a 
medzisektorovou skupinou projektu  

 45 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

g) vedenie a spracovanie výstupov z min. 3 
fokusových skupín 

30 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

h) spracovanie materiálu na základe stretnutí 25 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 



Príloha č. 4 – Harmonogram prác 
 

 

 
 
V Praze dňa 26. 11. 2019 
 
     –––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 

Ing. Jiří Novobilský, předseda představenstva 
      a 

             Tomasz Antoni Przeździek, člen představdenstva 

III.2   Návrh organizačno-riadiaceho modelu cesty Svätomariánska púť 
na podporu ďalšieho rozvoja produktu a značky a zabezpečenie jeho 
trvalej udržateľnosti 

a) Návrh organizačno-riadiaceho modelu v rámci existujúcej organizačnej 
štruktúry PSK (definovanie hlavných pozícií/rolí,  ich pracovnej náplne, 
zodpovedností a právomoci, hlavných ukazovateľov výkonnosti/KPI, návrh 
rozpočtu novej riadiacej jednotky) 

i) vypracovanie podkladu Produktová stratégia 
cesty Svätomariánska púť na pracovné 
stretnutie 

35 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

b) Návrh modelu spolupráce s projektovými partnermi na SK a PL strane 
(definovanie hlavných pozícií/rolí a  ich kľúčových zodpovedností, návrh 
hlavných tém/okruhov spolupráce) 

j) facilitácia a spracovanie výstupov z 
pracovného stretnutia (projektový tím SK + 
medzisektorová skupina) k príprave 
Produktovej stratégie 

35 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

III.3   Návrh ekonomického modelu produktu Svätomariánska púť viď body a) až g) tejto kapitoly Opisu predmetu zákazky k) spracovanie Produktovej stratégie cesty 
Svätomariánska púť - Svetlo z východu 

50 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

 I.mesiac II.mesiac III.mesiac IV.mesiac 
 1.týždeň 2.týždeň 3.týždeň 4.týždeň 5.týždeň 6.týždeň 7.týždeň 8.týždeň 9.týždeň 10.týždeň 11.týždeň 12.týždeň 13.týždeň 14.týždeň 15.týždeň 16.týždeň 17.týždeň 
f)                  

g)                  
h)                  

i)                  
j)                  
k)                  

 

IV. 
Finálny dokument - predmet zákazky v požadovanom rozsahu:  

Finálne spracovanie štúdie realizovateľnosti vrátane analýzy dopytu ( so zahrnutím predchádzajúcich výstupov v celom rozsahu podľa prílohy č. 1 a č. 
2  výzvy ), prípadne aj ďalších získaných relevantných dát. 

l) spracovanie všetkých získaných dát a 
materiálov 

60 dní  
 
a v nasledujúcej tabuľke farebne vyznačí obdobie od 
začatia po ukončenie danej časti štúdie 

 I.mesiac II.mesiac III.mesiac IV.mesiac 

 1.týždeň 2.týždeň 3.týždeň 4.týždeň 5.týždeň 6.týždeň 7.týždeň 8.týždeň 9.týždeň 10.týždeň 11.týždeň 12.týždeň 13.týždeň 14.týždeň 15.týždeň 16.týždeň 17.týždeň 
l)                  

 


