Cislo z centralneho registra zmlav UPSK: 725/2021/0OPR
ZMLUVA O ZABEZPECENi MARKETINGOVEJ A MEDIALNEJ KAMPANE

na prezentaciu produktu cestovného ruchu ,Svatomarianska put — Svetlo z vychodu*

uzatvorena podla ustanovenia § 269 ods. 2 s primeranym uplatnenim ustanoveni § 536 a nasl. Obchodného

zakonnika,

medzi zmluvnymi stranami

Objednavatel:

Objednavatel: PreSovsky samospravny kraj

sidlo: Nam. mieru 2, 080 01 PresSov

ICO: 37 870 475

Statutarny organ : PaedDr. Milan Majersky, PhD., — predseda PSK
Banka: Statna pokladnica, Radlinského 32, 810 05 Bratislava
BeZzny ucet -IBAN: SK03 8180 0000 0070 0037 5373

(v dalsom len ako , Objednavatel*)

a

Poskytovatel’

Obchodné meno: ZEBRA STUDIO s.r.o.

Sidlo: Somolického 1874/62, 039 01 Turcianske Teplice
ICO: 52 158 349

DIC: 2120921352

IC DPH: SK2120921352

Spolo¢nost zapisana v Obchodnom registri Okresného stdu Zilina, oddiel: Sro, vlozka ¢&islo: 71493/L
V mene spolo¢nosti kond: Adam Harkabus, Ing. Tibor Lettrich

IBAN:

SK40 0900 0000 0051 5405 4610

(v dalSom len ako ,Poskytovatel* )

PREAMBULA

A)

B)

Q)

Dria 19.02.2021 bola zo strany Objednavatela vystupujuceho v pradvnom postaveni verejného
obstaravatela podla Zakona o verejnom obstardvani vyhlasend sitaz na obstaranie podlimitnej zakazky
s predmetom zakazky ,Marketingova a medialna kampaii pre projekt ,,Svitomarianska put (Svetlo z
vychodu)“, ktorej vyzva na predkladanie ponuk bola uverejnena vo Vestniku verejného obstardvania ¢.
53/2021 dria 23.02.2021 pod oznacenim 13950 - WYS (dalej aj ako ,Sutaz”);

Ponuka Poskytovatela predloZend do SutaZze bola na zéklade kritérii Sitaze vyhodnotena ako Uspesna
a Objednavatel tuto Ponuku Poskytovatela prijal;

Predmet plnenia tejto Zmluvy (dalej aj ako , Dielo” alebo ako ,,Kampan“) bude financovany z Programu
cezhrani¢ne] spoluprace Interreg V-A Polsko-Slovensko 2014-2020 na zdklade Zmluvy o poskytnuti
finanéného prispevku ¢. PLSK.01.01.00-SK-0016/16-00 zo drfia 20.3.2017, z prostriedkov 3$tatneho
rozpodtu SR na zaklade Zmluvy o ndrodnom spolufinancovani ¢. PLSK.01.01.00-SK-0016/16-00 zo dria
16.10.2017 a z vlastnych zdrojov Objednavatela.

Vzhladom na vyssie uvedené sa Zmluvné strany dohodli a uzatvaraju tdto Zmluvu v nasledovnom zneni:
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Definicie
V tejto Zmluve budd mat nasledovné vyrazy a slova napisané s velkym zacdiatoénym pismenom nizsie
uvedeny vyznam:

»Autorsky zakon” znamena zakon ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky zakon v zneni neskorsich predpisov.

,Harmonogram“ znamena harmonogram vykonov jednotlivych ¢innosti a plneni v ramci realizacie
Projektu a pripravy a realizacie Kampane, ktory tvori Prilohu ¢. 4 Zmluvy. Harmonogram upravuje najma
lehoty na pripravu jednotlivych vstupov Kampane, lehoty a terminy na ich revizie, si¢innost Zmluvnych
stran, terminy a lehoty nasadenia jednotlivych Casti Kampane ainé terminy a lehoty podstatné pre
riadnu a v€asnu realizdciu Kampane.

,Kampan“ znamend marketingovi a medidlnu kampan na prezentaciu produktu cestovného ruchu
,Svatomarianska put — Svetlo z vychodu®, ako je tato opisana v Specifikdcii predmetu zakazky a v tejto
Zmluve.

»Ob¢iansky zakonnik“ znamena zakon ¢. 40/1964 Zb. Obciansky zakonnik v zneni neskorsich predpisov.

,Obchodny zakonnik“ znamena zdkon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zdkonnik vzneni neskorsich
predpisov.

"4t

,Objednavatel” znamena osobu menovanu ako objedndvatel v zahlavi tejto Zmluvy.

»Ponuka Poskytovatela” znamend ponuku, ktord Poskytovatel predlozil do SutazZe, a na zaklade ktorej
bol Poskytovatel v Sutazi Uspesny. Ponuka Poskytovatela bola vsulade s podmienkami Sutaze
prevedend do tejto Zmluvy, ako Priloha ¢. 2 — Rozpocdet Zmluvnej ceny.

»Poskytovatel” znamend osobu menovanu ako Poskytovatel v zahlavi tejto Zmluvy.
,Poskytovatel NFP“ ma vyznam uvedeny v bode C) Preambuly tejto Zmluvy.

,Pravne predpisy” znamenaju vsetky vSeobecne zdvazné prdvne predpisy Slovenskej republiky
a Eurdpskej Unie, vratane vsetkych smernic a nariadeni kazdej legalne ustanovenej verejnej spravy.

»Projekt” znamena projekt ,Svatomarianska put (Svetlo z vychodu)” spolufinancovany Eurépskou tniou
z prostriedkov Eurdpskeho fondu regiondlneho rozvoja v rdmci Programu cezhrani¢nej spoluprace
Interreg V-A Polsko — Slovensko 2014-2020.

»Rozpocet Zmluvnej ceny” znamena rozpocet, ktory Poskytovatel predloZil v ramci Sutaze, ako stcast
Ponuky Poskytovatela oznacenu ako G. Cenova tabulka — polozkovy rozpocet. Rozpocet Zmluvnej ceny
tvori Prilohu €. 2 tejto Zmluvy.

,»Sluzby” znamenaju vsetky plnenia Poskytovatela, ktoré je povinny vykonat na zaklade tejto Zmluvy,
zahffajuce najma vsetky plnenia v ramci pripravy, tvorby a realizacia Kampane.

»Sutai” ma vyznam uvedeny v bode A) Preambuly tejto Zmluvy.

»Specifikacia predmetu zakazky” znamend Prilohu ¢&. 1 tejto Zmluvy. Specifikdcia predmetu zékazky
Specifikuje Ucel, rozsah ainé kritérid a poziadavky na Sluzby a Kampan tak, ako ich Objednavatel
definoval v ¢asti B. sutaznych podkladov Sutaze.

»Vyssia moc” ma vyznam uvedeny v bode 3.2.5 tejto Zmluvy.

»Zakon o RPVS“ znamena zakon ¢. 315/2016 Z. z. o registri partnerov verejného sektora a o zmene a
doplneni niektorych zakonov.

»Zakon o verejnom obstaravani“ znamena zakon ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstardvani a o zmene a
doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.

»Zmluva o NFP“ ma vyznam uvedeny v bode C) Preambuly tejto Zmluvy.

»Zmluva“ znamena tato zmluvu o zabezpeceni marketingovej a medialnej kampane v zneni vSetkych jej
priloh a doplneni.
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»Zmluvna cena” znamend cenu za pripravu a realizdciu Kampane a poskytnutie ostatnych plneni na
zaklade tejto Zmluvy vratane DPH uvedenu v bode 3.1.2 tejto Zmluvy.

»Zmluvna strana” znamena Objednavatela alebo Poskytovatela podla kontextu. V pripade oznacenia
ako Zmluvné strany, zahfna tento pojem aj Objedndvatela aj Poskytovatela.

Vyklad Zmluvy a pojmov

Ak z kontextu Zmluvy nevyplyva nieco iné alebo v Zmluve nie je vyslovene uvedené inak, pre vyklad
Zmluvy a pojmov platia nasledovné pravidla:

a) slovavjednotnom Cisle zahfriaju aj ich mnozné Cislo a naopak;
b) slova v muzskom rode zahfnaju aj ich Zensky rod a naopak;

c¢) ndzvy bodov alebo nadpisy alebo vysvetlujice poznamky, ktoré sa uvadzaju v tejto Zmluve, slizia
iba pre lepsiu orientdciu a pri vysvetlovani podstatnych podmienok a ustanoveni tejto Zmluvy sa
nebudu brat do Gvahy;

d) prilohy Zmluvy tvoria jej neoddelitelnd sucast;

e) den sa rozumie kalendarny den, pokial Zmluva neurcuje inak;

f)  osobou sa rozumie aj pravnicka aj fyzicka osoba, vratane jej prdvneho nastupcu.
Predmet Zmluvy

Predmetom tejto Zmluvy su najma, nie vSak vyluéne, nasledovné zavazky Poskytovatela. Poskytovatel
je v sulade s touto Zmluvou povinny riadne a véas, samostatne, na vlastni zodpovednost a s odbornou
starostlivostou:

a) navrhndt a vyhotovit a Objednévatelovi odovzdat vietky produkéné vstupy Kampane tak, ako su
opisané v Specifikacii predmetu zakazky;

b) zabezpecit potrebny medidlny priestor na realizaciu kompletnej Kampane; a
c) zabezpedit realizaént fazu Kampane.

d) Zhotovitel potvrdzuje, Ze sa v plnom rozsahu oboznamil s rozsahom a povahou predmetu Zmluvy,
Ze sU mu zname technické a kvalitativne podmienky k jeho realizacii, ze ma odbornu kvalifikaciu,
ktora sa viaze k plneniu predmetu Zmluvy a Ze disponuje takymi kapacitami a odbornymi
znalostami, ktoré su k realizécii Diela a k plneniu Zmluvy potrebné a nevyhnutné.

Predmetom tejto Zmluvy su najm3, nie vSak vylucne, nasledovné zavazky Objednavatela:

a) Objednavatel je povinny Poskytovatelovi poskytnut vSetku sucinnost tak, aby Poskytovatel mohol
Kampari na zéklade tejto Zmluvy navrhnut, vypracovat a realizovat riadne a véas;

V zmysle Objednavatel je povinny za riadne vykonané plnenia Poskytovatelovi zaplatit Zmluvnd cenu
v stlade s touto Zmluvou;

b) Objednavatel je riadne vykonané plnenia povinny v stlade s ustanoveniami tejto Zmluvy prevziat.
Predmetom tejto Zmluvy je aj Uprava vsetkych ostatnych prav a povinnosti Zmluvnych stran spojenych
s riadnym plnenim tejto Zmluvy alebo v suvislosti s fnou.

PRAVA A POVINNOSTI PRI REALIZACII KAMPANE

Vseobecné podmienky realizacie Kampane

Poskytovatel je povinny zacat prace na Kampani ihned po nadobudnuti G¢innosti tejto Zmluvy tak, aby
celt Kampaii zrealizoval v stlade so Specifikiciou predmetu zékazky a v stlade s Harmonogramom.
Poskytovatel postupuje vidy v sulade s pokynmi Objednavatela.

Uchéadzac musi pri tvorbe a realizacii kampane postupovat v sulade s Priruckou Info Promo (otvorit link
kombindciou klaves Ctrl+klik) programu Interreg V-A Pol'sko — Slovensko.
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Zhotovitel podpisom tejto zmluvy vyhlasuje, Ze pri plneni tejto zmluvy bude dodrZiavat ustanovenia
zakona ¢. 82/2005 Z.z. o nelegélnej praci a nelegdlnom zamestnavani a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v platnom zneni. Zhotovitel je povinny predmet tejto zmluvy vykonavat prostrednictvom
legalne zamestnanych osob, a to pod hrozbou zmluvnej pokuty podla ¢lanku 3.3.1 b).

Na pripomienkovanie a schvalovanie akychkolvek vystupov Poskytovatela sa pouZziju postupy, terminy
alehoty stanovené v Harmonograme. Postupy komunikacie a pripomienkovania a schvalovania
vystupov Poskytovatela a terminy a lehoty uvedené v Harmonograme su pre Zmluvné strany zavazné.

Ak by Poskytovatel zistil akékolvek prekazky, ktoré by mu brdnili v riadnom plneni zavazkov
vyplyvajucich z tejto Zmluvy, je o tom povinny bezodkladne informovat Objednavatela a zarover mu
navrhnat vhodné mozZnosti rieSenia takychto prekazok.

Poskytovatel bude mat narok na prediZenie lehoty plnenia pokial, a v takom rozsahu, v akom jeho
oneskorenie bude spésobené niektorou z nasledovnych okolnosti:

a) omeskanie alebo obmedzenie na strane Objedndvatela, ktoré je priamou pri¢inou omeskania
Poskytovatela; a

b) dovody Vyssej moci, ktoré su priamou pri¢inou omeskania Poskytovatela.
Kampaii na socidlnych sietach a vyroba videoobsahu

Poskytovatel je povinny navrhnit kompletny kreativny koncept a stratégiu kampane na socidlnych
sietach vratane vsetkych textovych a grafickych vstupov kampane, zdroven tuto kampan na socidlnych
sietach realizovat. Okrem toho vytvorit TV obsah videospotu, pouZitelného pre rézne formaty. Vietky
plnenia Poskytovatela musia byt v stlade s podmienkami stanovenymi Specifikaciou predmetu zakazky.
Plnenia v rdmci schvaleného konceptu a stratégie Kampane nesmu presiahnut hodnotu Zmluvnej ceny
v zmysle Rozpoctu Zmluvnej ceny.

Vsetky vystupy tejto ¢asti kampane je po ich findlnom odsuhlaseni a schvaleni zo strany Objednavatela
Poskytovatel povinny dodat Objednavatelovi v elektronickej podobe vo formatoch stanovenych
v Specifikacii predmetu zakazky. Odovzdanim vystupov Objednavatelovi sa tieto stavaju vlastnictvom
Objednavatela.

Riadne poskytnutie vystupov kampane je Objednavatel na vyzvu povinny Poskytovatelovi pisomne
potvrdit. Toto pisomné potvrdenie Objednavatela bude podkladom pre fakturaciu ¢iastok Zmluvnej
ceny.

Realizacia kampane v médiach

Poskytovatel je povinny zabezpecit vyrobu a medidlne zverejnenie kampane v stlade s podmienkami
stanovenymi v Specifikécii predmetu zakazky.

Poskytovatel preukaze poskytnutie Sluzieb dodanim prislusnych Statistik, snimok obrazoviek
(printscreen), video, resp. zvukovych zaznamov, resp. inou vhodnou formou. Po preukazani riadneho
poskytnutia Sluzieb je poskytnutie SluZieb Objedndavatel na vyzvu povinny Poskytovatelovi pisomne
potvrdit. Toto pisomné potvrdenie Objednavatela bude podkladom pre fakturaciu ¢iastok Zmluvnej
ceny. V pripade, ak Poskytovatel nepreukaze dosiahnutie parametrov Kampane (najméa dosah Kampane
a pod.) stanovenu v Specifikacii predmetu zdkazky, Objedndavatel ma narok na zlavu zo Zmluvnej ceny
tak, ako je uvedené v bode 3.1.4 tejto Zmluvy

Direct marketingova kampan

Poskytovatel je povinny vypracovat databazu relevantnych kontaktov pre turisticky produkt a nasledne
pripravit a realizovat samotnu direct marketingovu kampari vratane jej analyzy.

Poskytovatel preukaze realizdciu kampane a vyhodnotenie jej zdsahu odovzdanim prislusnych Statistik
Objednavatelovi.
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Prava dusevného vlastnictva a licencia

Poskytovatel spolu s prevodom vlastnictva k akymkolvek vystupom, ktoré vyhotovi na zaklade tejto
Zmluvy udeluje Objednavatelovi v sulade s ustanovenim § 65 a nasl. Autorského zdkona vyhradnu
a bezodplatnu licenciu na akékolvek pouzitie vystupov Poskytovatela (vratane kopirovania, uzivania,
zdielania ¢i zverejnenia, ato aj prostrednictvom tretich osdb) s pravom postupovat takuto licenciu
a udelovat sublicenciu tretim osobam.

Tato licencia opraviiuje Objednavatela a/alebo ktorukolvek osobu, ktord bude vlastnikom tychto
vystupov a/alebo ktorukolvek osobu, ktorej boli postipené préva v rozsahu licencie, na akékolvek
pouzitie tychto vystupov vratane ich kopirovania, uzivania, zdielania a zverejnenia.

Licencia sa udeluje ako vyhradna, bez ¢asového a teritoridlneho obmedzenia.

Poskytovatel sa zavdzuje Objednavatela odskodnit pred kazdym narokom tretej osoby z porusenia
akéhokolvek autorského prava, ochrannej znamky, obchodného zavazku, obchodného tajomstva, alebo
inych dusevnych a priemyselnych prav suvisiacich s plneniami podla tejto Zmluvy, ktory vznikne z alebo
v sUvislosti s pouZivanim vystupov Poskytovatela Objednavatelom a/alebo akoukolvek tretou osobou
vzmluvnom vztahu s Objednavatelom. Poskytovatel v plnej miere zodpoveda za $kodu, ktora
Objednavatelovi vznikne v suvislosti s porusenim akychkolvek povinnosti Poskytovatela podla tohto
bodu 2.2 Zmluvy.

Pre realiza¢nu fazu Kampane zdroven Objedndvatel poskytuje suhlas, resp. ponechava mu pravo na
uvedenie akychkolvek vystupov na verejnosti v zmysle ustanoveni § 19 ods. 4 pism. f/ a § 27 Autorského
zadkona.

SPOLOCNE USTANOVENIA

Zmluvna cena a platobné podmienky

Zmluvna cena za plnenie predmetu Zmluvy je stanovena dohodou Zmluvnych stran v sulade so zakonom
¢. 18/1996 Z. z. o cenach v zneni neskorsich predpisov a vyhlasky MF SR ¢. 87/1996 Z. z., ktorou sa
vykonava zdkon o cendch a je roz¢lenend nasledovne:

Celkova maximalna Zmluvna cena za poskytnutie SluZieb a za vSetky suvisiace plnenia podla tejto Zmluvy
je nasledovna:

Cena bez DPH: 115422,00 EUR
Sadzba DPH: 23 084,40 EUR
Cena s DPH: 138 506,40 EUR
(slovom: stotridsatosemtisicpatstosest eur a Styridsat centov).

(dalej aj ako ,,Zmluvna cena“)

Zmluvna cena je cena maximalna a je stanovena Rozpoctom Zmluvnej ceny, ktory tvori Prilohu €. 2 tejto
Zmluvy. Objedndvatel je povinny uhradit len cenu skutoéne poskytnutych Sluzieb. Zmluvna cena (resp.
Ciastky Zmluvnej ceny vztahujlice sa na konkrétne polozky Rozpodtu Zmluvnej ceny) zahina vSetky
naklady, odmeny, primerany zisk, cla a iné naklady na riadne poskytnutie vsetkych SluZieb a odstranenie
vSetkych vad a zahfna v sebe vSetky ostatné plnenia v rozsahu a na zaklade tejto Zmluvy.

V pripade, ak Poskytovatel v rdmci Kampane nedosiahne zdvazné parametre Kampane a jej jednotlivych
poloziek, ako sU stanovené v Specifikicii predmetu zakazky (najma tykajuce sa 3pecifikovaného
minimalneho dosahu Kampane), Objedndavatel' ma narok na zfavu z ceny oproti povodnej cene v zmysle
Rozpoctu Zmluvnej ceny v percentudlnom vyjadreni vo vyske percentudlneho rozdielu medzi zavaznou
hodnotou stanoveného parametra a skutocne dosiahnutou hodnotou stanoveného parametra. Tato
zlava z ceny sa uplatiuje vidy samostatne ku kazdej fakturovanej polozke Rozpoctu Zmluvnej ceny,
ktorej zavazny parameter nebol v ramci Kampane dosiahnuty a zdroven za kazdy meratelny parameter
samostatne.
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Zmluvna cena sa dohodou zmluvnych stran moze zmenit v pripade, ak:

dojde v priebehu plnenia k zmenam sadzieb DPH (za zmenu sadzby DPH sa nepovaZuje skutocnosti, Zze
sa Zhotovitel v priebehu plnenia Zmluvy stal platcom DPH),

dojde k poskytnutiu sluzieb naviac, ktoré neboli zahrnuté v Zmluve, ale ktoré sa vyzaduju na riadne
plnenie a ukondenie diela vzhladom na jeho osobitost a (el za ktorym sa dielo realizuje,

dojde v priebehu plnenia k znizZeniu rozsahu diela - uplatneniu poZiadavky Objednavatela na mensi
rozsah sluZieb.

Poskytnutie sluzieb naviac a menej sluZieb sa méze uskutolnit vyhradne na zdklade odsuhlasenia
Objednavatela a to formou pisomnych dodatkov, pricom ich uzatvorenie podlieha splneniu zmluvnych
podmienok a riadi sa ustanoveniami zakona o verejnom obstaravani a prislusSnymi podmienkami zmluvy
o NFP.

Jednotlivé Ciastky Zmluvnej ceny je Objednavatel povinny uhradit na zaklade faktury, ktord je
Poskytovatel opravneny vystavit Objednavatelovi az po riadnom poskytnuti a prevzati SluZieb
(prislusného plnenia) zo strany Objednavatela. Faktlry za Sluzby je Poskytovatel opravneny vystavit
nasledovne:

a) Fakturu za produként €ast Kampane na socidlnych sietach a produkcie videoobsahu v zmysle
Rozpodétu Zmluvnej ceny je Poskytovatel opravneny vystavit po doruéeni findlnych verzii vystupov
produkcie marketingovej kampane (kompletného kreativneho konceptu a stratégie kampane na
socialnych sietach vratane vsetkych textovych a grafickych vstupov kampane) a zaroven po doruceni
finalnej verzie zakladného a modifikovaného videospotu (TV obsahu videospotu, pouZitelného pre rozne
formaty);

b) Fakturu za realizdciu kampane na socidlnych sietach v zmysle Rozpoétu Zmluvnej ceny je
Poskytovatel opréavneny vystavit aZ po ukondeni vsetkych aktivit v ramci realizdcie Kampane na
socialnych sietach po vystaveni potvrdenia o realizacii plneni.

c) Fakturu za produként cast Kampane v médiach v zmysle Rozpoétu Zmluvnej ceny je
Poskytovatel opravneny vystavit po dodani findlneho scenara rozhlasového spotu a vietkych textovych
a grafickych vystupov kampane;

d) Fakturu za realizaciu kampane v médiach v zmysle Rozpoctu Zmluvnej ceny je Poskytovatel
opravneny vystavit az po ukonceni vietkych aktivit v ramci realizacie Kampane v médiach po vystaveni
potvrdenia o realizdcii plneni.

e) samostatnu fakturu na ¢iastku Zmluvnej ceny zodpovedajucu polozke Direct marketing vzmysle
Rozpoétu Zmluvnej ceny je Poskytovatel opravneny vystavit az po ukonéeni vSetkych aktivit v rdmci
realizacnej fazy Kampane po vystaveni potvrdenia o realizacii plneni podla bodu 2.1.9 tejto Zmluvy zo
strany Objednavatela.

Splatnost kaZdej faktiry podla tejto Zmluvy je 30 dni od doporuéeného dorucenia faktury bez
nedostatkov do sidla Objednavatela vzmysle Zmluvy, ato bezhotovostnym prevodom na ucet
Poskytovatela uvedeny v zahlavi Zmluvy.

Faktura vystavena na zaklade tejto Zmluvy musi obsahovat naleZitosti podla zdkona ¢. 222/2004 7. z.
o dani z pridanej hodnoty v zneni neskorsich predpisov. Kazda faktira musi byt rozdelena na jednotlivé
polozky tak, ako su uvedené v RozpocCte Zmluvnej ceny. Ak faktira nebude obsahovat uvedené
naleZitosti alebo ak nebude obsahovat spravne daje, Objedndvatel je opravneny takuto faktdru vratit
Poskytovatelovi spolu s oznacenim nedostatkov, pre ktoré bola vratena. V tomto pripade sa plynutie
lehoty splatnosti takejto faktury prerusuje a nova lehota splatnosti zaéne plynut driom nasledujicim po
dni doporuceného dorucenia opravenej alebo doplnenej faktury do sidla Objednavatela.

Riziko a zodpovednost za $kodu

Poskytovatel vyhlasuje a ubezpeluje Objedndavatela, Ze konanim Poskytovatela a/alebo zverejnenim
Ziadanych vystupov v ramci realiza¢nej fazy Kampane ani inym plnenim Sluzieb na zdklade tejto Zmluvy
nedodjde k zZiadnemu poruseniu Pravnych predpisov zo strany Poskytovatela ani Objednavatela.
Poskytovatel zodpoveda bez obmedzenia za vsetky Skody, ktoré vzniknu jeho zavinenim, a/alebo ktoré
vzniknu Objednavatelovi a/alebo inym osobdm v slvislosti s realizaciou Kampane.
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Skodou sa rozumie aj $koda spoéivajuca v povinnosti Objedndvatela vratit ¢ast nendvratného
finan¢ného prispevku na financovanie predmetu tejto Zmluvy Poskytovatelovi NFP, resp. sankcia
uloZena Objednavatelovi Poskytovatelom NFP v pripade, ak Kampaf nebude vykonana riadne a/alebo
v€as z dovodov na strane Poskytovatela. Narok na nahradu Skody nevyluCuje pravo Objedndavatela
uplatnit zmluvnd pokutu v sulade s podmienkami Zmluvy.

Skodou sa rozumie aj akdakolvek sankcia alebo pokuta uloZena Objednavatelovi zo strany organov
verejnej spravy alebo organov statnej spravy za porusenia akychkolvek povinnosti sivisiacich s plnenim
Zmluvy, za ktoré nesie zodpovednost Poskytovatel.

Poskytovatel odSkodni Objedndvatela od vSetkych narokov, $kdéd, strat andkladov v suvislosti
s poSkodenim alebo stratou akéhokolvek majetku, nehnutelného alebo hnutelného v rozsahu, v akom
toto poskodenie alebo strata vyplyva z dévodov vyhotovenia, dokoncenia a/alebo uZivania vystupov
zhotovenych a dodanych zo strany Poskytovatela a/alebo ak sa da pripisat akejkolvek nedbanlivosti,
umyselnému Cinu alebo poruseniu Zmluvy Poskytovatelom.

Poskytovatel nezodpoveda podla tejto Zmluvy za nédroky, skody, straty a naklady v pripadoch, kedy ich
vznik mozno pri¢itat okolnosti Vys$sej moci. Za okolnost Vy$sej moci sa ma namysli taka okolnost, pri
ktorej su kumulativne splnené vsetky nizsie uvedené znaky:

a) je mimo kontroly Zmluvnej strany;
b) protijej vzniku sa Zmluvna strana nemohla primerane zabezpedit;
c¢) Zmluvna strana sa jej po jej vzniku nemohla primerane vyhnut alebo ju prekonat; a zaroven

d) Zmluvna strana ju v ¢ase uzavretia tejto Zmluvy objektivne nemohla predvidat.

(okolnosti podla tohto bodu dalej aj ako ,,VysSia moc”)

Kedykolvek ktordkolvek Zmluvna strana zisti akukolvek prekazku, ktora jej brani alebo je odévodnené
predpokladat, Ze jej bude branit, v plneni akychkolvek povinnosti podla tejto Zmluvy, najma tak
prekazku Vy$sej moci, je povinnda jej vznik alebo existenciu bezodkladne pisomne oznamit druhej
Zmluvnej strane. Pri rieSeni vzdjomnych narokov sposobenych vyskytom takychto prekazok st Zmluvné
strany povinné postupovat vo vzajomnej sucéinnosti tak, aby do najvy$sej moznej miery zabranili
nasledkom alebo zmiernili nasledky Vyssej moci.

Zmluvné sankcie

V pripade, Ze nastane niektord z nizsie uvedenych okolnosti ma Objedndavatel na zaklade faktiry narok
pozadovat od Poskytovatela zaplatenie zmluvnej pokuty a Poskytovatel je v pripade uplatnenia takého
naroku zo strany Objedndvatela povinny Objedndvatelovi zaplatit nasledovné zmluvné pokuty (pre
vylucenie pochybnosti, pre kazdy pripad, kedy nastane akakolvek z nizSie uvedenych okolnosti, t. j.
kedykolvek aj opakovane):

a) Vpripade omeskania Poskytovatela s poskytnutim akéhokolvek plnenia (s plnenim akejkolvek ¢asti
Sluzieb) v zmysle Specifikacie predmetu zakazky oproti Harmonogramu, ma Objednavatel narok na
zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 0,05 % z Ciastky Zmluvnej ceny pripadajicej na plnenie,
s ktorym sa Poskytovatel dostal do omeskania, a to za kazdy aj zacaty der omeskania;

b) V pripade, ak Poskytovatel porusi povinnosti vyplyvajice z ¢l. 2.1.3 ma Objednavatel narok na
zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 5.000,- EUR (slovom: pattisic euro).

c) Vpripade, ak Poskytovatel zada urciti cast plnenia tejto Zmluvy Subdodévatelovi v rozpore
s postupom podla bodu 3.5 tejto Zmluvy ma Objednavatel narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo
vyske 5.000,- EUR (slovom: pattisic euro);

d) V pripade, ak nastane ktorykolvek dovod, ktory dava Objednavatelovi mozZnost odstupit od tejto
Zmluvy v zmysle bodu 3.4.6 tejto Zmluvy nizSie, ma Objedndvatel ndrok na zaplatenie zmluvnej
pokuty vo vyske 5 % z celkovej Zmluvnej ceny.

V pripade omeskania Objednavatela s Uhradou faktir ma Poskytovatel narok na zaplatenie Uroku z
omeskania vo vyske 0,05 % z dlznej sumy vratane DPH za kaZdy aj zac¢aty deri omeskania.
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Zaplatenim zmluvnej pokuty na zaklade tejto Zmluvy nezanika povinnost splnit zabezpeceny zavazok.
Rovnako nezanika ani narok na nahradu skody prislusnej Zmluvnej strany, ktora jej vznikne v suvislosti
s porusenim tejto Zmluvy v plnej vyske.

Splatnost faktliry za zmluvnld pokutu vystavenej podla tohto bodu bude minimélne sedem (7)
kalendarnych dni.

Trvanie a ukoncenie Zmluvy

Tato Zmluva nadobuda platnost dfiom jej podpisu oboma zmluvnymi stranami a U¢innost den po dni
kumulativneho splnenia nasledovnych podmienok:

a) dorucenie spravy z kontroly Riadiaceho orgdnu (Poskytovatela NFP) Objednavatelovi, ktora
konStatuje schvdlenie predmetného verejného obstardvania a zaroven

b) zverejnenie v zmysle ust. § 47a ods. 1 zdkona ¢. 40/1964 Zb. Obciansky zdkonnik v spojeni s ust.
§5a zdkona €. 211/2000 Z.z. o slobodnom pristupe k informacidm a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v zneni neskorsich predpisov.

Tato Zmluva zanika, ak nenadobudne Géinnost do 30.06.2021, s vynimkou pripadu, Ze ddjde k prediZeniu
terminu realizdcie Projektu v rozsahu umoziujucom plnenie tejto zmluvy v lehote stanovenej v bode
3.4.3 tejto Zmluvy.

Lehota zacina plyndt nadobudnutim Gc¢innosti zmluvy avzmysle harmonogramu je ohraniéend
datumom ukoncenia projektu, t. j. najneskdér do 30.9.2021. Lehoty poskytovania jednotlivych sluzieb su
stanovené v Harmonograme, ktory tvori prilohu €. 4 tejto Zmluvy.

Tato Zmluva trva az do Uplného splnenia vSetkych vzajomnych povinnosti a vysporiadania vsetkych
zavazkov Zmluvnych stran na zaklade tejto Zmluvy alebo do vycerpania (vyplatenia) celej Zmluvnej ceny,
pokial nedojde k jej pred¢asnému ukonceniu v sulade s ustanoveniami tejto Zmluvy.

Tato zmluva zanikne okrem splnenia vSetkych prdv a povinnosti obidvoch Zmluvnych stran aj pisomnou
dohodou Zmluvnych stran alebo pisomnym odstupenim od Zmluvy jednej zo Zmluvnych stran.

V pripade zaniku zmluvy dohodou zmluvnych stran, tato zanikd driom uvedenym v tejto dohode.
Dohoda o ukonéeni Zmluvy musi byt pisomna. V tejto dohode sa upravia aj vzajomné naroky Zmluvnych
stran, ktoré vzniknu z plnenia zmluvnych povinnosti alebo z ich porusenia druhou Zmluvnou stranou ku
driu zaniku Zmluvy dohodou.

V pripade odstupenia od Zmluvy sa Zmluvné strany budd riadit ustanoveniami § 344 a nasl. Obchodného
zakonnika. Odstupenie od Zmluvy musi mat pisomnu formu, musi byt doruéené druhej Zmluvnej strane
(ktora svoju povinnost porusila) a je U¢inné driom dorudenia odstipenia Zmluvnej strane, ktora svoju
povinnost porusila.

Objedndvatel je opravneny okamzite odstipit od Zmluvy v pripade podstatného porusenia Zmluvy
Poskytovatelom. Na ucely tejto zmluvy sa za podstatné porusenie Zmluvy Poskytovatelom povazuje
najma, nie vsak vylucne:

a) ak sa preukaze, Ze Poskytovatel v Ponuke Poskytovatela predlozil nepravdivé doklady alebo
uviedol nepravdivé, nelplné alebo skreslené Udaje, ktoré mohli mat vplyv na vysledok Sdtaze;

b) akje Poskytovatel v omeskanis poskytnutim akéhokolvek plnenia o viac, ako 30 kalendarnych dni;

c¢) ak nastane ind okolnost uvedena vtejto Zmluve alebo v Pravnych predpisoch opraviujlca
Objednavatela odstlpit od Zmluvy.

Subdodavatelia a experti

Poskytovatel je opravneny plnenim vybranych casti tejto Zmluvy poverit svojich Subdodévatelov.
Zoznam Subdodavatelov tvori Prilohu €. 3 tejto Zmluvy. V zozname Subdodavatelov sa uvadza podiel
plnenia kazdého Subdodavatela z celkovej ceny plnenia a Udaje o osobe opravnenej konat za
Subdoddvatela v rozsahu meno a priezvisko, adresa pobytu, ddtum narodenia. Kazdy Subdodavatel,
ktory ma taku povinnost, musi byt zapisany v registri partnerov verejného sektora podla Zakona o RPVS.

V pripade, ak ma pocas plnenia Zmluvy Poskytovatel zaujem zmenit alebo doplnit svojich
Subdodavatelov, je povinny re$pektovat nasledovné pravidla:
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a) Subdodavatel, ktory ma takd povinnost, musi byt zapisany v registri partnerov verejného sektora
podla Zakona o RPVS,

b) Subdodavatel, ktorého sa tyka navrh na zmenu, musi byt schopny realizovat prislusni cast
predmetu zadkazky a musi spifiat rovnaké podmienky, ako pdvodny Subdodavatel (ak boli
stanovené),

c) Poskytovatel oznami Objedndvatelovi navrh na zmenu Subdoddvatela spolu s predloZzenim
dokladov preukazujucich splnenie podmienok uvedenych vyssie.

Navrh na zmenu subdodavatela spolu s dokladmi podla bodu 3.5.2c) vyssie a aktualizovanym znenim
Prilohy €. 3 musi Poskytovatel predloZit Objednavatelovi najneskdér 3 pracovné dni pred zadatim
planovanej subdodévky. Objednédvatel ma pravo zmenu odmietnut, ak nie st splnené podmienky
uvedené v bode 3.5.2 vyssie.

Pre vylucenie pochybnosti sa Zmluvné strany dohodli, Ze pre zmenu alebo doplnenie Subdodavatelov
nie je potrebné uzatvarat dodatok k tejto Zmluve, pokial bude dodrzany postup podla tohto bodu.

V pripade, ak Poskytovatel vyuZije na plnenie ktorejkolvek povinnosti podla tejto Zmluvy
Subdoddvatela, Poskytovatel za konanie Subdoddavatela voci Objednavatelovi zodpoveda, ako keby
plnenie vykonaval sam.

Poskytovatel nesie plni zodpovednost a pripadné sankcie za subdodavatelov, ktori porusili zdkaz
nelegdlneho zamestnavania.

Poskytovatel sa zavazuje, Ze vykon vybranych odbornych Cinnosti v ramci plnenia tejto Zmluvy bude
vykondvat vyluéne prostrednictvom expertov, prostrednictvom ktorych preukazoval splnenie
podmienok Ucasti technickej alebo odbornej spdsobilosti podla sutaznych podkladov vyhlasenej sutaze,
a ktorych za tymto ucelom identifikoval vo svojej ponuke (dalej aj ako ,,Experti“ alebo jednotlivo ako
»Expert”). Zoznam jednotlivych Expertov s uvedenim ich kvalifikdcie a doklady preukazujuce ich
kvalifikdciu tvoria obsah Prilohy €. 5 tejto Zmluvy.

V pripade, ak chce Poskytovatel nahradit Experta, takéto nahradenie je mozné vylu¢ne so sthlasom
Objednavatela. Objednavatel takyto suhlas bezdévodne neodoprie, avsak plati, Ze novo navrhovany
Expert musi spifiat rovnaku odbornt spésobilost, ako je spdsobilost, ktorej spinenie preukazoval Expert,
ktory sa nahradza. Sposobilost nového Experta Poskytovatel preukazuje profesijnym Zivotopisom
prislusnej osoby, s minimalnym obsahom:

3.5.8.1 meno a priezvisko, dosiahnuté vzdelanie, sufasna pracovna pozicia ajeho vztah k
Poskytovatelovi, prehlad profesijnej praxe vztahujicej sa k ¢innosti, ktord ma prislusna osoba
vykonadvat, popis referenénych projektov, vlastnoruény podpis.

Pre vylucenie pochybnosti sa Zmluvné strany dohodli, Ze pre nahradenie Expertov nie je potrebné

uzatvérat dodatok k tejto Zmluve, pokial bude dodrZany postup podla tohto bodu. Po zmene Experta

Zmluvné strany aktualizuju Prilohu €. 5 o Udaje o novom Expertovi.

Spolocné a zaverecné ustanovenia

Prava a povinnosti Zmluvnych stran neupravené v tejto Zmluve sa riadia prisluSnymi ustanoveniami
Obchodného zakonnika a Zakona o verejnom obstardvani a ostatnych vSeobecne zavaznych Pravnych
predpisov platnych a ucinnych v Slovenskej republike.

Poskytovatel nie je opravneny postupit akékolvek pohladavky (prava) vyplyvajlce z tejto Zmluvy na
tretiu osobu alebo sa dohodnut s tretou osobou na prevzati jeho zavazkov (povinnosti) vyplyvajucich
z tejto Zmluvy bez predchadzajuceho pisomného suhlasu Objednavatela.

Z dbévodu, Ze predmet plnenia mbéZe byt Ciastocne financovany z prostriedkov poskytnutych
Objednavatelovi na zaklade Zmluvy o NFP, zavizuje sa Poskytovatel strpiet vykon kontroly/auditu
suvisiaceho so zhotovenim Kampane a/alebo v stvislosti s nim v zmysle Zmluvy o NFP kedykolvek pocas
platnosti a uéinnosti zmluvy o NFP, a to opravnenymi osobami na vykon tejto kontroly/auditu
a poskytnut im vSetku stucinnost. Opravnené osoby na vykon kontroly/auditu si najma:

a) Poskytovatel NFP a nim poverené osoby,
b)  Utvar vnatorného auditu riadiaceho organu alebo sprostredkovatelského organu a nimi poverené
osoby,
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c)  Najvyssi kontrolny arad SR, prislusna Sprava financ¢nej kontroly, Certifikacny organ a nimi poverené
osoby,

d) organ auditu, jeho spolupracujice organy a nimi poverené osoby,

e) splnomocneni zastupcovia Eurdpskej Komisie a Eurdpskeho dvora auditorov,

f)  Organ zabezpedujuci ochranu finanénych zaujmov EU,

g) osoby prizvané organmi podla pism. a) - f) tohto bodu v sulade s prislusSnymi Pravnymi predpismi.
Orgén zabezpetujuci ochranu finanénych zdujmov EU.

Poskytovatel je povinny strpiet kontrolu zo strany Poskytovatela NFP v zmysle zmluvy medzi

Poskytovatelom NFP a prijimatelom NFP (Objednavatelom).

3.6.4 Zmluva je vyhotovena v piatich (5) rovnopisoch, pricom Objednavatel obdrZi tri (3) rovnopisy a
Poskytovatel obdrzi dva (2) rovnopisy.

3.6.5 Zmluvné strany berd na vedomie, Ze zmena Zmluvy je mozna len v sulade s § 18 Zakona o verejnom
obstaravani a to za predpokladu, Ze sa nezmenia zavazky Poskytovatela, ku ktorym sa zaviazal v Ponuke
Poskytovatela. Pripadna zmena tejto Zmluvy je mozna len pisomnou dohodou Zmluvnych stran, a to vo
forme cislovanych dodatkov podpisanych opravnenymi zastupcami oboch Zmluvnych stran.

3.6.6 Ak niektoré ustanovenia tejto Zmluvy nie su celkom alebo scasti Ucinné alebo platné alebo neskor stratia
ucdinnost alebo platnost, nie je tym dotknuta ucinnost a platnost ostatnych ustanoveni. Ak sa niektoré
z ustanoveni tejto Zmluvy stane neplatnym z dévodu rozporu s Pravnymi predpismi, zavazuju sa
Zmluvné strany takéto ustanovenie nahradit inym, primerane zodpovedajicim Pravnemu vyznamu
pévodného ustanovenia a zmyslu a Ucelu tejto Zmluvy.

3.6.7  Zmluvné strany vyhlasuju, Ze sa s obsahom Zmluvy oboznamili, tuto uzatvorili slobodne a vazine, Ze sa
zhoduje s ich prejavom voéle a svoj suhlas s jej obsahom potvrdzuju vlastnorué¢nym podpisom.

3.6.8  Neoddelitelnou sucastou Zmluvy st nasledovné prilohy:

Priloha ¢.1  Specifikacia predmetu Zakazky [totoZnd s Opisom predmetu verejného obstardvania tejto
zakazky]
Priloha ¢.2 Rozpocet Zmluvnej ceny [v sulade sponukou uspesného uchddzaca vo verejnom
obstardvani tejto zakazky]
Priloha ¢.3  Zoznam Subdoddvatelov
Priloha ¢.4 Harmonogram
Priloha ¢.5 Zoznam Expertov [musi zahrriat experta, ktorym uspesny uchddzac¢ preukdzal splnenie
podmienok odbornej spbsobilosti].
Objednavatel Poskytovatel
V PreSove V Turcianskych Tepliciach
Dna 5.5.2021 Dra 12.4.2021
Za PresSovsky samosprdavny kraj Za ZEBRA STUDIO s.r.o.
PaedDr. Milan Majersky, PhD., v.r. - predseda Adam Harkabus, v.r. - konatel

Ing. Tibor Lettrich, v.r. - konatel

Tato Zmluva bola zverejnena dria: 05.05.2021
Tato Zmluva nadobuda udéinnost dria: 06.05.2021
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Priloha €. 1 Specifikdcia predmetu Zadkazky

CAST B. Opis predmetu zakazky

NiZSie su stanovené zavazné poZiadavky na predmet zakazky. Pokial sa v opise predmetu zakazky pouZil odkaz
na konkrétnu znacku, vyrobcu, alebo vyrobok alebo typ vyrobku - tieto boli pouzité vylucne pre ilustraciu
vtedy, ak nebolo moZné dostatoéne presne a zrozumitelne opisat predmet zakazky v stlade so ZVO a obvyklou
obchodnou praxou prevazujlucou pri realizacii rovnakych alebo obdobnych predmetov zakazky. V takychto
pripadoch sa ma za to, Ze je takyto odkaz vidy doplneny slovami "alebo ekvivalentny” a plati, Ze uchadzac
mébze vidy ponuknut aj ekvivalentné alebo lepsie plnenie v sulade s ustanovenim § 42 ods. 3 ZVO. Uchadzaé
musi pri tvorbe a realizacii kampane postupovat v silade s Priruékou Info Promo (otvorit link kombindciou
klaves Ctrl+klik) programu Interreg V-A Pol'sko — Slovensko.

1 ZAKLADNY OPIS PREDMETU ZAKAZKY

Predmetom zékazky je tvorba, realizacia a uverejnenie marketingovej kampane pre projekt ,Svatomarianska put
(Svetlo z vychodu)“. Kamparn sa sklada z nasledovnych celkov a konkrétnych ¢innosti:

Marketingova kampari na socidlnych sietach:

a. Vytvorenie kreativneho konceptu kampane

b. Harmonogram nasadenia a ¢asovania kampane v rdmci socialnych médii

c. Graficka a textova priprava postov pre socialne siete

d. Sprava profilov socidlnych sieti

e. Komunikacia s fanusikmi v ramci profilov na socidlnych sietach

f.  Uverejhovanie obsahu v rdmci socidlnych sieti

g. Uverejnenie sponzorovanych prispevkov v rdmci socidlnych sieti (Facebook, Instagram)
h. Tvorba scenara pre videospot

i.

Produkcia videospotu

Marketingovd kamparn v médidch — nasadenie v rdmci nasledovnych medidlnych nosic¢ov:
a. Uverejnenie videospotu v televiznej reklame
Tvorba a uverejnenie rozhlasového spotu v rdmci radio reklamy
Tvorba a uverejnenie PR ¢ldnkov v rdmci printovych médii
Tvorba a uverejnenie inzercie v ramci printovych médii
Tvorba a uverejnenie billboardov na billboardovych plochach
Tvorba a uverejnenie online bannerov na relevantnych webovych strankach, portaloch avo
vyhladdvacej sieti google
g. Tvorba a uverejnenie online PR ¢ldankov na relevantnych webovych strankach a portaloch.

ho oo o

Direct marketingovd kampan:
Vypracovanie databdazy relevantnych mailovych kontaktov, priprava kampane, testovanie,
vyhodnocovanie a sprava direct marketingovej kampane

Povinnostou uchadzaca je vytvorit komplexny navrh kampane, zabezpecit produkciu vsetkych potrebnych
vystupov, realizovat kampan podla uchadzaéom navrhnutého a verejnym obstardvatelom schvaleného
harmonogramu kampane a nasadit vystupy kampane v ramci vietkych stanovenych medialnych formatov.
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2

ZDOVODNENIE / UCEL KAMPANE

V rdmci marketingovej kampane poZadujeme v kreativnej a adresnej forme najma:

3

Predstavit a promovat myslienku nabozenského turizmu a jeho spojenie s regionom Presovského
kraja ako aj partnerov projektu

Prezentovat cielovej skupine zaujimavé miesta ako turistické atrakcie, ktoré je vhodné v ramci
domacej dovolenky vidiet a travit v nich cas

Vysvetlit myslienku ndboZzenského turizmu jednoduchou formou

Vzbudit zdujem o domdci aj prihraniény turizmus a poukazat na zaujimavé miesta vychodnejsie od
Tatier

Ukazat Presovsky kraj ako kraj plny kultirnych pamiatok, umenia, sakralnych stavieb
a dobrodruznych miest

Intenzivnhe komunikovat a dostat do povedomia jednotlivé putnické miesta svatomarianskej trasy
Propagovat partnerov a realizatorov projektu

EXPLIKACIA K TVORBE MARKETINGOVEJ KAMPANE

Ucelom kampane je, aby atraktivne ciele na trase Svitomarianskej pute oslovili ¢o najviac putnikov, a tak
autenticky $irili povedomie o lokalnych hodnotach z kladnej perspektivy. Odteraz by si nielen miestni mali mat
moznost dopriat najcistejsiu vodu a vzduch v Eurdpe. Surova priroda, kde kazda skala znamena malebny vyhlad,
kazda hladina uroven dobrej nalady, kazda fasada neplanovany pribeh architekta ¢i estetického slohu a v kazdom
brl6Zzku si hovie ind tradicia. SU tu na to, aby sme sa o ne podelili. Chceli by sme odkryt miestne poklady a
spristupnit krasu a majestat pute ideovo primeranym pristupnym spésobom. Kampar by mala p&sobit vitalne
a entuziasticky.

V ramci marketingovej kampane je preto nutné pouzivat pulzujuice frazy a vibrujice detaily, aby sme prijimatela
nadchli, samozrejme s limitmi, ktoré neirituju tradicionalistov.

Zvoleny tén konverzacie s potencidlnym zdkaznikom musi byt:
vkusny, slusny a dosledny

4

chytry

priatelsky

otvoreny dobrodruzstvdm a zazrakom
otvoreny dialégu.

nekonzumny, nemasovy skér duchovny

CIELOVE SKUPINY

Cielovu skupinu zamerne definujeme jednak demograficky (na zaklade odporucani Studie), ale aj emociondlne a
to v sulade s odporucéaniami definovanymi v Brandingu pute.

Podrobnejsia charakteristika cielovych skupin je uvedend v dokumente s nazvom ,Branding pute” — pozri
prilohu €. 6 tychto sutaznych podkladov.

5

PODPORNE A VYSVETLUJUCE MATERIALY POSKYTNUTE VEREIJNYM
OBSTARAVATELOM

Studia realizovatelnosti
Dizajn manual ,,Svatomarianska pat*
Branding — sprievodca znackou ,,Svitomarianska put“
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Verejny obstardvatel poskytne uchadzacom dokument ,Branding pute”, ktory pojednava o vsetkych aspektoch
brandingu pute a detailne vysvetluje jednotlivé prvky a postoje Verejného obstaravatela s ohlfadom na
,Svatomariansku put“. Tento dokument tvori zdklad pre kreativny koncept kampane, nakolko stanovuje tdn redi
a spolu sdizajn manudlom definuje vizudlne vyuZitie jednotlivych prvkov. SliZi ako uUvod do sprdvneho
porozumenia prostrednictvom nacrtu komunikaéného systému. Zachovavanie odkazu tohto dokumentu je
zavazné preto, aby sme zachovali dojem doéslednosti a Cistoty a aby komunikaty boli jednoliate a celistvé,
s principom. Je tiez dolezité, aby sa o tieto principy opierali marketingovi a medidlni partneri.

ODDIEL I. Individuadlne pozZiadavky na poskytovanie sluzieb (polozky)
tvoriace predmet zdkazky

POLOZKA €. 1: KAMPAN NA SOCIALNYCH SIETACH A VYROBA VIDEOOBSAHU

Casovanie produkcie

Kazda jedna faza v procese produkcie musi byt schvalena verejnym obstardvatelom tak, ako je uvedené v prilohe
¢. 4 vzorovej zmluvy uvedenej v bode 2 casti D. tychto sutaznych podkladov. Verejny obstardvatel moze
pozadovat dodanie Upravy jednotlivych vystupov (napr. skratenie spotu, otitulkovanie, apod.). Ak verejny
obstardvatel neschvali dodany zdkladny vystup z akejkolvek ¢asti procesu produkcie, poskytovatel zabezpeci
upraveny vystup podla poziadaviek verejného obstardvatela najneskdr v lehote podla prislusnej casti
harmonogramu plnenia predmetu zakazky.

Kampan na socialnych sietach a vyroba videoobsahu

Tato ¢ast marketingovej kampane sa sklada z kreativneho népadu, tvorby a realizacie kampane na socialnych
sietach ako aj vyroba videospotu. Verejny obstaravatel pozaduje v ramci realizacie marketingovej kampane
produkciu nasledovnych podpoloZiek:

1.1 Navrh kreativneho konceptu marketingovej kampane
Verejny obstaravatel pozaduje vypracovanie_kreativneho konceptu marketingovej kampane podla podkladov
obstardvatela. Navrh idey kampane a moznosti jej nasadenia vramci vSetkych pozadovanych medialnych
formatov formou osobnej prezentacie vsidle verejného obstardvatela (vystup zprezentacie formou
elektronickej prezentacie vo formate Powerpoint alebo Keynote).

1.2 Graficky a textovy navrh facebook postov
Priprava grafickych a textovych podkladov a uverejnenie facebook postov.
Verejny obstaravatel pozaduje rozsah 50 postov.

1.3 Graficky a textovy navrh facebook stories
Priprava grafickych a textovych podkladov a uverejnenie facebook stories.
Verejny obstardvatel pozaduje rozsah 30facebook stories.

1.4 Graficky a textovy navrh instagram postov
Priprava grafickych a textovych podkladov a uverejnenie instagram postov.
Verejny obstardvatel pozaduje rozsah 50postov.

1.5 Graficky a textovy ndvrh instastories
Priprava grafickych a textovych podkladov a uverejnenie instastories.
Verejny obstardvatel pozaduje rozsah 30instastories.

1.6 Sprava sociadlnych sieti instagram a facebook
Verejny obstaravatel poZzaduje pocas celej doby trvania kampane (Ucinnosti zmluvy) spravu sociadlnych sieti
instagram a facebook. Nastavenie, sprava avyhodnocovanie uvedenych socidlnych sieti sa predpoklada
v rozsahu 4 mesiacov.
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1.7 Sponzorované prispevky v ramci socidlnej siete facebook
Zabezpecenie uverejnenia sponzorovanych prispevkov vytvorenych v bodoch 1.2 a 1.3 tohto opisu v ramci
socidlnej siete facebook.

- Uverejnenie 40 sponzorovanych prispevkov v rdmci socialnej siete facebook pozadujeme pocas trvania
marketingovej kampane;

- Pozadujeme uverejnenie prispevkov s minimalnym celkovym kumulativnym dosahom na cielové
publikum vsetkych sponzorovanych prispevkov v rdmci socidlnej siete facebook 500 000 fudi v ramci
Slovenska, preukazatelny vystupom v ramci facebook Statistik, ukazovatelom ,celkovy dosah;

- Verejny obstaravatel pozaduje dodanie Statistik dosahu jednotlivych sponzorovanych prispevkov podla
mesiacov a socialnej siete.

1.8 Sponzorované prispevky v ramci socidlnej siete instagram
Zabezpecenie uverejnenia sponzorovanych prispevkov vytvorenych v bodoch 1.4 a 1.5tohto opisu v ramci
socidlnej siete instagram.

- Uverejnenie 40 sponzorovanych prispevkov v rdmci socidlnej siete instagram pozadujeme pocas celej
doby trvania marketingovej kampane;

- Pozadujeme uverejnenie prispevkov s minimalnym celkovym kumulativnym dosahom na cielové
publikum vsetkych sponzorovanych prispevkov v ramci socidlnej siete instagram 500 000 ludi v ramci
Slovenska, preukazatelny vystupom v ramci instagram Statistik, ukazovatelom ,celkovy dosah” (t.j. za
celt dobu ucinnosti zmluvy);

- Verejny obstaravatel pozaduje dodanie Statistik dosahu jednotlivych sponzorovanych prispevkov podla
mesiacov a socialnej siete.

1.9 Vytvorenie 3 scenarov zdkladného a modifikovaného videospotu
Verejny obstaravatel pozaduje:
- Navrh 3 scendrov zakladného videospotu: dizka trvania 30-120 sekdnd (primarne nasadenie v ramci
socialnych sieti);
- Navrh 3 scenarov modifikovaného videospotu: dizka trvania 20 sekdnd.

Explikacia k tvorbe scendra videospotu:

Pozadovanym vystupom je navrh 3 detailne vypracovanych scenarov jednotlivych video spotov a ich modifikacii
podla vopred schvalenych tém uvedenych v kreativnom koncepte marketingovej kampane. Navrh scenara
vychadza vyluéne zkreativneho konceptu navrhnutého poskytovatelom a schvaleného verejnym
obstaravatelom. Scendre budu vyhotovené v podobe storyboardov s rozkreslenymi scénami, textami a ¢asovym
trvanim jednotlivych scén. Scendre budu zaroven obsahovat navrhy na kombinaciu hraného a moderovaného
obsahu videospotu a v pripadnej kombinacii s animaciami a potrebnou grafikou. Navrh musi obsahovat navrh
postav, prostredia, vizualneho pdsobenia, vyrazovych prostriedkov a atmosféry, ktoré ako celok budu jednotlivé
videospoty definovat a identifikovat. Sicastou kazdého navrhu scendra bude tieZ zadefinovana hudba a jej Zaner,
aby lepsie dotvorila obsah a zabezpecila pozornejsie, prijemnejsie a dlhsie sledovanie video spotov. Poskytovatel
je povinny dodat navrh min. 3 Zenskych a 3 muiZskych typov a ich fyzické a povahové charakteristiky, z ktorych
bude verejny obstaravatel moct vybrat findlne typy jednotlivych postdv. Verejny obstaradvatel ma préavo
navrhnuté scendare pripomienkovat a pozadovat zmeny v scenaroch.

Sposob vyberu findlnej verzie scenara videospotu v jeho zédkladnej a aj modifikovanej verzii je uvedeny v prilohe
¢. 4 vzorovej zmluvy uvedenej v bode 2 &asti D. tychto sutaznych podkladov.

Scenar videospotu musi splfiat kvalitou a technickou realizaciou naleZitosti potrebné pre vysielanie videospotu
prostrednictvom zadefinovanych kanalov (televizne vysielanie, youtube, socialne siete, slovenské videoportaly).
Mal by byt navrhnuty s dbérazom na maximalnu hospodarnost as ohladom na prostredie, v ktorom bude
prezentovany.

Schvaleny scenar videospotu v jeho zakladnej a modifikovanej verzii tvori zaklad pre ndslednu tvorbu videospotu.
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1.10 Vytvorenie zakladného a modifikovaného findlneho videospotu
PoZzadované vystupy:
- Zékladny finalny videospot: di?ka trvania 30-120 sekund (priméarne nasadenie v rdamci socialnych sieti
a v reklamnom formate v ramci Direct marketing na youtube)
- Modifikovany finalny videospot: di?ka trvania 20 sekind
- Otitulkovanie zdkladného findlneho videospotu v slovenskom, polskom a anglickom jazyku

Explikacia k tvorbe findlneho videospotu:

Predmetom zédkazky je komplexnd produkcia/vyroba video spotov s jeho jednou modifikaciou (t.j. celkovo 2
verzie videospotu) vratane vsetkych pripravnych (predprodukénych), produkénych a postprodukénych prac (ako
napr. grafickd vyroba, zvukovyroba, aZz po vystup podla poZiadavky verejného obstaravatela) na zaklade
kreativneho scenara zakladného spotu a jeho modifikacie (storyboardy), ktoré navrhne poskytovatel a schvali
verejny obstaravatel.

Verejny obstardvatel si vyhradzuje pravo ucasti na vyrobe osobne — uréenou zodpovednou osobou, resp.
osobami.

Vysvetlenie k produkcii zdkladného findlneho videospotu a jeho modifikacii:

Zakladny videospot mé dizku 30-120 sekind. Videospot sa bude riadit vyluéne schvalenym scendrom
a prislusnym storyboardom. Pdjde o video predstavujlce ideu Svatomarianskej pute a putnictva ako takého.
Sucastou videospotu mbze byt prezentacia jednotlivych miest, ktoré je mozné v ramci pute navstivit. Cast
videospotu bude sprevadzana sprievodnym hlasom, ktory mozZe nad obrazom komentovat dianie na obrazovke.
Pre ucely videospotu pozadujeme predloZenie navrhov Zenskych a muiskych typov, z ktorych bude vybrané
obsadenie jednotlivych postav. Povahové a fyzické charakteristiky tychto postav je potrebné popisat v scenaroch,
ktoré budu vypracované vitaznym uchadzatom a nasledne vybrané verejnym obstaravatelom. Pri zaberoch,
ktoré budu vyzadovat hlasovy komentar, doda poskytovatel na vyber 3 Zenské a 3 muzské hlasy, z ktorych bude
vybraty 1 hlas, a to Zensky alebo muzsky.

Pri modifikaciach zakladného videospotu, pri jeho Upravach a doplneniach, bude poskytovatel povinny tieto
modifikacie vykonat na zdklade navrhnutého a schvéleného scendra a poZiadaviek verejného obstaravatela,
najma ak pdjde o Upravy strihu, farebnosti, dizky, 2D a 3D animdcii, alebo Gprav textov alebo inych grafickych
prvkov astym slvisiacej Upravy zvuku (hlasitost, hudba a voiceover). Upravy sa mdzu diat na zaklade
dodatocnych ndvrhov, ktoré doda verejny obstardvatel.

Kazda verzia videospotu musi byt okrem formatu podla Specifikacie vysielatela dodana aj v dalsich formatoch
(MP4 v pomere stran 4:5), pre umiestnenie na socidlne siete, kanal youtube a tiez na DVD (v prisluSnom formate
na prehliadanie v pocitaci a DVD prehravaci), podla poziadavky verejného obstaravatela.

Poskytovatel doda verejnému obstaravatelovi ku kazdému videospotu (zakladného a modifikovaného finalneho)
Casovy vyrobny harmonogram s presnym rozpisom aktivit, ddtumov a Casov, pricom zohladni aj casovy
harmonogram uvedeny v prilohe ¢. 4 vzorovej zmluvy uvedenej v bode 2 ¢asti D. tychto sutaznych podkladov,
ako aj udaje uvedené v tabulke nizsie.

Finalny videospot propagujtci verejné informacné podujatie podla nasledujticej Specifikacie, alebo
ekvivalent
Technické specifikacie
Parameter Technicky parameter
Forma spotu Graficky
Dizka trvania spotu Zakladny spot 30-120 sekund, modifikovany spot 20
sekund
Format HDCam
Nastavenia kédovanie pre HD

Pomer stran 16:9
Rozlisenie 1920x1080
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Pozadované vystupy:
- Zékladny finalny videospot: di?ka trvania 30-120 sekund (priméarne nasadenie v rdmci socidlnych sieti
a v reklamnom formate v ramci Direct marketing na youtube)
- Modifikovany finalny videospot: di?ka trvania 20 sekind
- Otitulkovanie zakladného findlneho videospotu v slovenskom, polskom a anglickom jazyku

Explikacia k tvorbe findlneho videospotu:

Predmetom zdkazky je komplexnd produkcia/vyroba video spotov s jeho jednou modifikaciou (t.j. celkovo 2
verzie videospotu) vratane vsetkych pripravnych (predprodukénych), produkénych a postprodukénych prac (ako
napr. grafickd vyroba, zvukovyroba, aZz po vystup podla poZiadavky verejného obstaravatela) na zaklade
kreativneho scenara zakladného spotu a jeho modifikacie (storyboardy), ktoré navrhne poskytovatel a schvali
verejny obstaravatel.

Verejny obstaravatel si vyhradzuje pravo ucasti na vyrobe osobne — uréenou zodpovednou osobou, resp.
osobami.

Vysvetlenie k produkcii zdkladného findlneho videospotu a jeho modifikacii:

Zakladny videospot mé dizku 30-120 sekdnd. Videospot sa bude riadit vyluéne schvdlenym scendrom
a prislusnym storyboardom. Pdjde o video predstavujlce ideu Svatomarianskej pute a putnictva ako takého.
Sucastou videospotu mbze byt prezentacia jednotlivych miest, ktoré je mozné v ramci pute navstivit. Cast
videospotu bude sprevadzana sprievodnym hlasom, ktory mozZe nad obrazom komentovat dianie na obrazovke.
Pre Ucely videospotu poZadujeme predloZenie navrhov Zenskych a muzskych typov, z ktorych bude vybrané
obsadenie jednotlivych postav. Povahové a fyzické charakteristiky tychto postav je potrebné popisat v scenaroch,
ktoré budu vypracované vitaznym uchadzatom a nasledne vybrané verejnym obstaravatelom. Pri zaberoch,
ktoré budu vyzadovat hlasovy komentar, doda poskytovatel na vyber 3 Zenské a 3 muzské hlasy, z ktorych bude
vybraty 1 hlas, a to Zensky alebo muzsky.

Pri modifikaciach zakladného videospotu, pri jeho Upravach a doplneniach, bude poskytovatel povinny tieto
modifikacie vykonat na zadklade navrhnutého a schvéleného scendra a poZiadaviek verejného obstaravatela,
najma ak pdjde o Upravy strihu, farebnosti, dizky, 2D a 3D animdcii, alebo UGprav textov alebo inych grafickych
prvkov astym slvisiacej Upravy zvuku (hlasitost, hudba a voiceover). Upravy sa mdzu diat na zaklade
dodatocnych ndvrhov, ktoré doda verejny obstardvatel.

Kazda verzia videospotu musi byt okrem formatu podla Specifikacie vysielatela dodana aj v dalsich formatoch
(MP4 v pomere stran 4:5), pre umiestnenie na socidlne siete, kandl youtube a tiez na DVD (v prisluSnom formate
na prehliadanie v pocitaci a DVD prehravaci), podla poziadavky verejného obstaravatela.

Poskytovatel doda verejnému obstaravatelovi ku kazdému videospotu (zakladného a modifikovaného finalneho)
Casovy vyrobny harmonogram s presnym rozpisom aktivit, ddtumov a Casov, pricom zohladni aj casovy
harmonogram uvedeny v prilohe ¢. 4 vzorovej zmluvy uvedenej v bode 2 ¢asti D. tychto sutaznych podkladov,
ako aj udaje uvedené v tabulke nizsie.

Finalny videospot propagujuci verejné informacné podujatie podla nasledujticej Specifikacie, alebo
ekvivalent
Technické specifikacie
Parameter Technicky parameter
Forma spotu Graficky
Dizka trvania spotu Zakladny spot 30-120 sekund, modifikovany spot 20
sekund
Format HDCam
Nastavenia kédovanie pre HD

Pomer stran 16:9
Rozlisenie 1920x1080
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POLOZKA €. 2: REALIZACIA KAMPANE V MEDIACH

Verejny obstaravatel pozaduje v rdmci realizacie marketingovej kampane realizaciu nasledovnych podpoloziek:

2.1  Realizacia TV spotu
Verejny obstardvatel poZaduje: Uverejnenie TV spotu pocas 2 mesiacov (trvanie 4 tyZzdne)

Poskytnutie vysielacieho ¢asu pre Ucely vysielania videospotu, ktory vytvoril poskytovatel.

- Pozadovana dizka TV publicity su 4 tyZdne rozdelené v ramci dvoch mesiacov v ramci SR; spoty mdzu
byt nasadené v ramci viacerych televizii naraz.

- Pozadovany format — 20“ zvukovo-obrazova publicita (TV spot);

- Ziadame o garantovanie nasadenia v komerénych brejkoch v ¢ase od 06:00 do 12:00 a od 16:00 do 22:00
pocas vSetkych dni tyZzdra vratane vikendov. Verejny obstaravatel vychadzal z poZiadavky zasiahnut
cielovu skupinu kampane;

- Ziadame uverejnit 3 spoty denne, rovhomerne rozlozené v ramci pozadovanych vysielacich ¢asov;

- Uverejnenie Ziadame v ramci 2 televizii definovanych nasledovne:

o Jedna z nich, ktorej sledovanost dosiahla podiel minimalne 20% trhu v ramci verejnych dat
poskytnutych agenturou Median za 1. a2 kvartal roku 2020
(https://www.median.sk/pdf/2020/ZS202SR.pdf ); uverejnit 50% spotov

o Druha televizia, ktorej charakter vysielania je blizky téme projektu (ndboZensky turizmus,
duchovno a pod); uverejnit 50% spotov

- Verejny obstaravatel ma pravo posunut Start publicity.

2.2  Tvorba a uverejnenie rozhlasového spotu
Verejny obstaravatel pozaduje: Finalny rozhlasovy spot: dizka trvania 30 sekind

Explikacia k tvorbe rozhlasového spotu:

Pozadovanym vystupom je navrh 3 detailne vypracovanych scenarov jednotlivych rozhlasovych spotov podla
vopred schvdlenych tém uvedenych v kreativnom koncepte marketingovej kampane. Navrh scendra vychadza
vylucne z kreativneho konceptu navrhnutého poskytovatefom a schvaleného verejnym obstardvatelom. Scenare
budu vyhotovené v textovej podobe s ndavrhom dialégu alebo monolégu. Scendre budu ziroveri obsahovat
navrhy na kombinaciu hraného a moderovaného obsahu rozhlasového spotu. Navrh musi obsahovat navrh
postav, prostredia, audio pésobenia, vyrazovych prostriedkov a atmosféry, ktoré ako celok budu rozhlasovy spot
definovat a identifikovat. Sucastou kazdého navrhu scendra bude tieZ zadefinovana hudba a jej Zaner, aby lepsie
dotvorila obsah a zabezpecila pozornejsie, prijemnejsie pocuvanie rozhlasového spotu. Poskytovatel je povinny
dodat navrh min. 3 Zenskych a 3 muzskych typov a ich fyzické a povahové charakteristiky, z ktorych bude verejny
obstaravatel méct vybrat findlne typy jednotlivych postav. Verejny obstaravatel ma pravo navrhnuté scenare
pripomienkovat a poZadovat zmeny v scenaroch. Spbésob vyberu findlnej verzie scenara rozhlasového spotu je
uvedeny v prilohe ¢. 4 vzorovej zmluvy uvedenej vbode 2 casti D. tychto sutaznych podkladov. Scenar
rozhlasového spotu musi spifiat kvalitou atechnickou realiziciou naleZitosti potrebné pre nasadenie
rozhlasového spotu prostrednictvom radiového vysielania. Mal by byt navrhnuty s dérazom na maximalnu
hospodarnost a s ohladom na prostredie, v ktorom bude prezentovany. Schvaleny scenar rozhlasového spotu
tvori zaklad pre naslednd tvorbu rozhlasového spotu. Predmetom zakazky je komplexna produkcia/vyroba
rozhlasového spotu vratane vsetkych pripravnych (predprodukénych), produkénych a postprodukénych prac (ako
napr. zvukovyroba, aZ po vystup podla poZiadavky verejného obstardvatela) na zdklade scenara rozhlasového
spotu, ktoré navrhne poskytovatel a schvali verejny obstaravatel.

PreSovsky samospravny kraj, Namestie mieru 2, 080 01 PreSov
SutaZ na obstaranie podlimitnej zakazky: Marketingova a medialna kampari pre
projekt , Svatomarianska put (Svetlo z vychodu)”

17



Finalny rozhlasovy spot propagujtci verejné informacné podujatie podla nasledujticej Specifikacie, alebo

ekvivalent
Technické specifikacie
Parameter Technicky parameter
Forma spotu Digital audio
Dizka trvania spotu 30 sekind
Format Wav 44,1 khz/ 16 bit, stereo
Bit rate Min. 256 kbps

Zaznam modze byt modulovany maximalne na Groven 0,5 dBfs.

Uverejnenie rozhlasového spotu pocas 6 tyzdnov (trvanie 10 tyzdnov)

Poskytnutie rozhlasového vysielacieho Casu pre Ucely vysielania rozhlasového spotu, ktory vytvoril poskytovatel.

Celkovy rozsah odvysielanych rozhlasovych spotov vramci jednotlivych rozhlasovych médii je 10
tyzdnov, tzn. spoty mézu byt nasadené vo viacerych rozhlasovych médiach naraz (ak je v jednom tyzdni
nasadeny spot napr. v dvoch rozhlasovych médiach, rata sa to ako nasadenie pocas dvoch tyzdriov);
Pozadovany format — 30“ zvukova publicita (rozhlasovy spot);

Ziadame o garantovanie nasadenia v komerénych brejkoch v ¢ase od 06:00 do 12:00 a od 16:00 do 22:00
pocas vSetkych dni tyZzdna vratane vikendov. Verejny obstardvatel vychadzal z poZiadavky zasiahnut
ciefovu skupinu kampane;

Ziadame uverejnit 5 spotov denne, rovnomerne rozloZené v ramci pozadovanych vysielacich ¢asov;
Uverejnenie Ziadame v ramci rozhlasovych stanic, ktorych pocivanost dosiahla podiel minimalne 5%
trhu vrdmci verejnych dat poskytnutych agentirou Median za 1. a2. kvartdl roku 2020
(https://www.median.sk/pdf/2020/ZS202SR.pdf Verejny obstardvatel' ma pravo posunut Start publicity.

2.3 Billboardy

Verejny obstardvatel poZaduje: 10 findlnych navrhov billboardov (grafika a text)(vratane DTP), z toho:

5 variantov adresne v blizkosti kazdého putnického miesta v ramci PreSovského samospravneho kraja,
5 variantov pre billboardy nachadzajlce sa vo vacésej vzdialenosti od putnickych miest. (programové Gzemie
prihranicie Polsko)

Tlac, vylep a prendjom billboardov v celkovom rozsahu 90 ks zverejnenych na mesacnej baze pocas celych troch
(3) mesiacov. Tlac¢, vylep a poskytnutie billboardovych ploch pocas celej doby trvania marketingovej kampane.

Pozadovana dizka trvania st 3 mesiace;

Start publicity je stanoveny r na Maj 2021;

Minimadlny pozadovany format: 500x200 cm;

Pozadovany pocet billboardov je 90 kusov na kazdy mesiac vylepenych nepretrzite cely mesiac;
Rozsah a umiestnenie billboardov pozadujeme nasledovne:

o sdobrazom na putnické miesta vramci ,Svatomarianskej pute“ na Uzemi PreSovského
samospravneho kraja, v ktorych blizkom okoli kazdého z nich Ziadame nasadit minimalne 4
billboardy. (Gaboltov, Levoca, Litmanova, Lutina);

o  zvy$né billboardy v rémci Pre$ovského samospravneho kraja , Zilinského samospravneho kraja
na strategickych miestach v blizkosti turistickych atrakcii, centra miest, kostolov a na
frekventovanych dopravnych tahoch s dobrou viditelnostou a ¢itatelnostou billboardov; a na
prihranicnom Uzemi Polska vregidne Podkarpatsko a Malopolsko (programové uzemie
Interreg PLSK);

Umiestnenie billboardov schvaluje Verejny obstaravatel na zaklade poskytovatelom zaslanej ponuky
umiestnenia;
Verejny obstaravatel pozaduje zabezpecenie spravy o vylepe a fotodokumentaciu o realizacii.
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2.4 Printové PR ¢lanky

Verejny obstaravatel pozaduje: 10 finalnych ¢lankov v minimalnom rozsahu 450 znakov podla Specifikacie nizsie
pre uverejnenie v printovych médiach. Jednotlivé ¢lanky mézu byt v ramci rozdielnych tlatovych médii nasadené
viackrat.(vratane DTP)

Zabezpecenie uverejnenia textov ako PR ¢lankov v tlacovych médiach s celoslovenskym a regiondlnym zaberom.

- Pozadovany pocet samostatnych uverejneni ¢lankov: 24 (jednotlivé ¢lanky spomedzi 10 findlnych
¢lankov mdzu byt v ramci rozdielnych tlatovych médii nasadené viackrat)

- Uverejnenie ¢lankov poZadujeme pocas trvania marketingovej kampane;

- Pozadujeme uverejnenie ¢lanku v minimdlnom rozsahu 450 znakov;

- Pozadujeme uverejnenie minimalne 5 ¢lankov v ramci tyZzdennikov, dvojtyZzdennikov alebo mesacnikov,
ktorych citatelhost dosiahla podiel minimalne 2% trhu v ramci verejnych dat poskytnutych agentirou
Median za 1. a 2. kvartal roku 2020 (https://www.median.sk/pdf/2020/ZS202SR.pdf );

- Umiestnenie avyber ¢lankov schvaluje Verejny obstaravatel na zaklade poskytovatelom zaslanej
ponuky umiestnenia;

- Verejny obstaravatel pozaduje dodanie 1 vytlacku s kazdym uverejnenym ¢lankom.

2.5 Printova inzercia

Verejny obstaravatel pozaduje: 2 findlne navrhy printovej inzercie (grafika a text).Priprava grafickych a textovych
podkladov v rozsahu 2 rozdielnych variantov inzercie v stanovenych velkostnych formatoch uvedenych nizsie,
ktoré budu nasadené v ramci navrhnutych tlacenych tyzdennikov, dvojtyzdennikov alebo mesacnikov.(vratane
DTP).

Zabezpecenie uverejnenia inzercie v tlaovych médiach s celoslovenskym a regiondlnym zaberom.

- Pozadovany pocet samostatnych uverejneni inzercie: 10;

- Uverejnenie inzercie pozadujeme pocas trvania marketingovej kampane;

- PoZadujeme uverejnenie inzercie v minimalnom rozmere % strany;

- Pozadujeme uverejnenie minimalne 3 inzercii v ramci tyZdennikov, dvojtyzdennikov alebo mesacnikov,
ktorych citatelhost dosiahla podiel minimalne 2% trhu v rdmci verejnych dat poskytnutych agentirou
Median za 1. a 2. kvartal roku 2020 (https://www.median.sk/pdf/2020/ZS202SR.pdf );

- Umiestnenie inzercie schvaluje Verejny obstardvatel na zdklade poskytovatefom zaslanej ponuky
umiestnenia;

- Verejny obstaravatel pozaduje dodanie 1 vytlacku s kazdou uverejnenou inzerciou.

2.6 Online reklamné ¢lanky

Verejny obstaravatel pozaduje: 15 finalnych ¢lankov v minimalnom rozsahu 800 znakov pre uverejnenie na
webovych strankach a portaloch .Jednotlivé ¢lanky mézu byt v ramci rozdielnych webovych stranok a portalov
nasadené viackrat(vratane DTP).

Zabezpecenie uverejnenia textov ako PR ¢lankov na slovenskych online portaloch.

- Pozadovany pocet samostatnych uverejneni ¢lankov: 40 (jednotlivé ¢lanky spomedzi 15 findlnych
¢lankov mozu byt v ramci rozdielnych webovych stranok a portalov nasadené viackrat).

- Uverejnenie ¢lankov poZadujeme pocas trvania marketingovej kampane;

- Pozadujeme uverejnenie ¢lanku v minimdalnom rozsahu 800 znakov.

- Pozadujeme uverejnenie na portdloch sminimalnou mesaénou navstevnostou 50000 [udi,
preukdzatelné vystupom vramci google analytics danej webovej stranky, ukazovatelom ,pocet
navstev”;

- Umiestnenie clankov schvaluje Verejny obstaravatel na zaklade poskytovatelom zaslanej ponuky
umiestnenia;

- Verejny obstardvatel pozZaduje dodanie internetovej adresy skazdym uverejnenym c¢lankom
s prehladom ¢itatelnosti daného online reklamného ¢lanku.
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2.7 Online bannery

Verejny obstardvatel poZaduje: 4 findlne navrhy online bannerov (grafika a text).Priprava grafickych a textovych
podkladov v rozsahu 4 r6znych variantov bannerov v rdmci formatov stanovenych podla miesta uverejnenia a ich
pripadna Uprava do pozadovaného formatu(vratane DTP).

Zabezpecenie uverejnenia inzercie vo forme bannerov na slovenskych online portaloch a vo vyhladavacej sieti

google.

Pozadovany podet samostatnych uverejneni bannerov: 20;Jednotlivé ¢lanky mozu byt v ramci
rozdielnych webovych stranok a portalov nasadené viackrat

Uverejnenie ¢lankov pozadujeme pocas trvania marketingovej kampane;

Pozadujeme uverejnenie bannerov na portdloch s minimalnou mesaénou navstevnostou 50 000 ludi,
preukazatelné vystupom vramci google analytics danej webovej stranky, ukazovatefom ,pocet
navstev”;

Umiestnenie bannerov schvaluje Verejny obstaravatel na zaklade poskytovatelom zaslanej ponuky
umiestnenia;

Verejny obstaravatel pozaduje dodanie Statistik zobrazenia kazdého uverejneného bannera.

POLOZKA €. 3: DIRECT MARKETING

3.1 Verejny obstaravatel pozaduje:

Vypracovanie databazy relevantnych kontaktov pre direct marketingovd kampan (ndvrh finalnej
databazy podlieha schvaleniu verejnym obstaravatelom)

Priprava kampane

Sprava direct marketing kampane (podla schvdleného harmonogramu nasadenia a realizacie kampane)
Vyhodnotenie kampane
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Priloha ¢. 2Rozpocet Zmluvnej ceny
Cena celkom
P . . " . . i Jednotkova | Cena celkom (EUR s DPH)/
or | Nazov predmetu zakazky:- "Marketingova a medialna . Sadzba v pripade
e .. T MJ | Pocet | cena (EUR (EUR bez
. kampan Svatomarianskej pute bez DPH) DPH) DPH neplatcu DPH
c. konecna
cena**
I Kampaii na socialnych sietach a vyroba video obsahu (polozky €. 1.1 aZ 1.10): 21780,00 X 26 136,00
11. ka:a:)\;r:ekreatlvneho konceptu marketingovej ks 1 3 600,00 3 600,00 20% 4320,00
12' Graficky a textovy navrh facebook postov ks 50 40,00 2 000,00 20% 2 400,00
;’ Graficky a textovy navrh facebook stories ks 30 40,00 1 200,00 20% 1 440,00
i’ Graficky a textovy navrh instagram postov ks 50 40,00 2 000,00 20% 2 400,00
é’ Graficky a textovy navrh instastories ks 30 40,00 1 200,00 20% 1 440,00
16. Sprava socialnych sieti instagram a facebook mes. 4 470,00 1 880,00 20% 2 256,00
1. Sponzorované prispevky v ramci socidlnej siete ks 40 65,00 2 600,00 20% 3120,00
7 | facebook
1. . Sponzorované prispevky v ramci socialnej siete ks 40 65,00 2 600,00 20% 3120,00
8 | instagram
Vyroba video obsahu:
1. Vy.tyorenle’ 3 scc?narov zakladného a ks 1 800,00 800,00 20% 960,00
9 | modifikovaného videospotu
1. ] \{ytvorenlle zakladného a modifikovaného ks 1 3.900,00 3.900,00 20% 4 680,00
10 | findlneho videospotu
1. Marketingova kampan v médiach (polozky ¢. 2.1 aZ 1.10): 91 442,00 X 109 730,40
21' Realizacia (uverejnenie) TV spotu mes. 2 6 250,00 12 500,00 20% 15 000,00
22' Tvorba a uverejnenie rozhlasového spotu tyz. 10 2 000,00 20 000,00 20% 24 000,00
23' Billboardova kamparn mes. 3 8 934,00 26 802,00 20% 32 162,40
i' Printové PR ¢lanky ks 24 570,00 13 680,00 20% 16 416,00
25' Printova inzercia ks 10 660,00 6 600,00 20% 7 920,00
26. Online reklamné ¢lanky ks 40 239,00 9 560,00 20% 11 472,00
27' Online bannery ks 20 115,00 2 300,00 20% 2760,00
i Direct marketing (polozka ¢. 3.1): 2 200,00 X 2 640,00
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Vypracovanie databazy relevantnych mailovych

3. | kontaktov, priprava kampane, testovanie,

! . . . . mes. 4 550,00 2200,00 20% 2 640,00
1 | vyhodnocovanie a sprava direct marketingovej
kampane
Cena predmetu zakazky spolu (EUR bez DPH) 115 422,00
Hodnota DPH 20 % (v EUR): 23 084,40
Cena predmetu zakazky spolu (EUR s DPH): 138 506,40

Sme*/Nie sme* platcom DPH. (Hospodarsky subjekt uvedie, ¢i je, alebo nie je platcom DPH )

V Turcianskych Tepliciach dia: 12.4.2021

* nehodiace sa preciarknut, alebo odstranit!

** jednotkova cena za polozku zahfia vsetky naklady, vratane dopravy na miesto dodania

Adam Harkabus, v.r., Ing. Tibor Lettrich, v.r.
konatelia ZEBRA STUDIO s.r.o.

Priloha ¢. 3 Zoznam Subdodavatelov
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Priloha ¢.3:

ZOZNAM SUBDODAVATELOV

Obchodné meno/ nazov: ZEBRA STUDIO s.r.o.
Sidlo: Somolického 1874/62, 03901, Turcianske Teplice

1€0: 52158349

Konajuci prostrednictvom: Adam Harkabus, Ing. Tibor Lettrich

ako Poskytovatel sluzby Marketingovd a medidlna kampari pre projekt ,Svitomarianska put (Svetlo z
vychodu)“ pre Objedndvatela PreSovsky samospravny kraj, Namestie mieru 2, 080 01 PresSov,

uvadzam Udaje o subdodavateloch, s ktorymi budem spolupracovat pri plneni predmetu zakazky:

Informécie o osobe opravnenej konat za Subdodavatel ziska
subdodavatela Podiel 2o subdodavky
Obchodné meno Sidlo iIco meno a adresa datum subdodavky | financné prostriedky
priezvisko pobytu narodenia v% prevysujtice 100.000
€ bez DPH
Neopublics.r.o. | Panonska | 35800356 | Mgr.Stefan Bre¢tanova | 03.08.1970 | 40% O Ano Nie
cesta 17, Vaddcz 410/10,
851 04, 931 01,
Bratislava Samorin
O Ano [ Nie
O Ano O Nie

*Pri vypliani berte, prosim, do tivahy metodické usmernenie Uradu pre verejné obstardvania zo dria 14.02.2019, vychodiskom
ktorého je dévodovad sprdva k novele zdkona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstardvani a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov v zneni neskorsich predpisov, ktord v suvislosti s uvedenim tdajov osoby, ktorej sluzby uchddzac vyuZil uvadza, Ze
v praxi sa vyskytuju pripady, ked'sa v tom istom verejnom obstardvani objavia ponuky obsahujtce rovnaké chyby, formuldcie,
pripadne iné znaky, ktoré sa javia ako indicie protisutazného sprdvania. V ramci presetrovania moZného protisutaZzného
konania sa ndsledne zisti, Ze podklady pre uchddzacov pripravoval ten isty externy subjekt, a tak sa pristupilo k zavedeniu
povinnosti uviest udaje o takomto subjekte v ponuke. Vzhladom na uvedené je moZné vyjadrit ndzor, Ze v pripade, ak sa na
vypracovani ponuky podielal iny subjekt (napr. subdoddvatel) tuto skuto¢nost uchddzac uvedie.

Zaroven vyhlasujem a potvrdzujem, Ze v zmysle zdkona ¢. 18/2018 Z. z. o ochrane osobnych Udajov a 0 zmene
a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (dalej aj ako ,ZoOU*), a v rozsahu, v akom to
predpisuje ZoOU, som si od vietkych dotknutych osdb, ktorych osobné tdaje st obsiahnuté v mojej ponuke,
zabezpedil vSetky potrebné suhlasy so spracovanim osobnych Udajov za uéelom podania tejto ponuky a poucil
véetky dotknuté osoby o spOsobe a rozsahu spracovania ich osobnych Udajov na ucel podania tejto ponuky.
Zaroven vyhlasujem a potvrdzujem, Ze vSetky dotknuté osoby mi udelili svoj sthlas na to, aby tieto osobné udaje
boli poskytnuté, a aby ich dalej za deklarovanym ucelom verejny obstardvatel spracovaval.

V Turcianskych Tepliciach, diia 12.4.2021

Adam Harkabus, v.r. — konatel
Ing. Tibor Lettrich, v.r. - konatel

Priloha ¢. 4 Harmonogram

Casové rozhranie

¢. | Cinnost’
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Podpis zmluvy.

2. Nadobudnutie G¢innosti zmluvy. Zverejnenie zmluvy po jej podpise
Polozka ¢. 1:

Kampari na socidlnych sietach

3. Dodanie vypracovaného navrhu Najneskor do 10pracovnych dni odo dita nadobudnutia G¢innosti
kreativneho konceptu a harmonogramu | zmluvy.
marketingovej kampane.

4. Korektiiry a vyber kreativneho Objedndvatel’ zasle svoje pripomienky a navrhy najneskor do 3
konceptu kampane a harmonogramu pracovnych dni od zaslania navrhov (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a
marketingovej kampane. bodu 3 alebo 4), nasledne Poskytovatel’ zapracuje a zasle revidovany

navrh najneskor do 2 pracovnych dni od zaslania pripomienok. Ak
Objednavatel’ neschvali dodany vystup, Poskytovatel’ opit’ zabezpeci
upraveny vystup podl'a poziadaviek Objedndvatel’a najneskor do 2
pracovnych dni. Tento proces sa moZe opakovat’ pokial’
Objedndvatel’ neschvdli findlnu verziu kreativneho konceptu

a harmonogramu marketingovej kampane.

5. Schvilenie findlnej verzie kreativneho Do 1 pracovného diia od dodania takého navrhu marketingove;j
konceptu a harmonogramu kampane, ktory spliia vSetky poziadavky Objedndvatel’a na kreativny
marketingovej kampane. koncept marketingovej kampane (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a

bodu 4,.

6. Priprava a schvélenie harmonogramu Do 2 pracovnych dni od schvélenia findlnej verzie kreativneho
kampane na socidlnych sietach konceptu kampane(t.j. od vykonania ¢innosti podl’a bodu 5).

7. Priprava vystupov pre kampaii na Najneskor do 5 pracovnych dni od schvdlenia kreativneho konceptu
socidlnych sietach. a harmonogramu marketingovej kampane(t.j. od vykonania ¢innosti

podl’a bodu 5).

8. Korektiry vystupov pre kampa na Objednavatel’ zasle svoje pripomienky najneskor do 3 pracovnych
socidlnych siet'ach na zdklade dnf od zaslania kazdého z vystupov produkcie marketingovej
poziadaviek Objednavatela. kampane (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 6, 7 alebo 8),

nésledne Poskytovatel’ zapracuje a zasle revidovany navrh najneskor
do 1 pracovného dna od zaslania pripomienok. Ak Objednavatel
neschvili dodany vystup, Poskytovatel’ opét’ zabezpe¢i upraveny
vystup podl'a poziadaviek Objedndvatel’a najneskor do 2 pracovnych
dni. Tento proces sa moze opakovat’ pokial’ Objednavatel’ neschvali
finalne verzie jednotlivych sicasti produkcie marketingovej
kampane.

9. Schvilenie findlnych verzii vystupov Do 1 pracovného diia od dodania kaZdej takej findlnej verzie, ktord
produkcie marketingovej kampane na splna vsetky poziadavky Objednévatela na vystup produkcie
socialnych sietach. marketingovej kampane.

10. Dorucenie findlnych verzii vystupov Do 24 hodin od schvélenia findlnych verzif vystupov produkcie
produkcie marketingovej kampane. marketingovej kampane (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 9).

11. Realizacia marketingovej kampane na Podl’a schvédleného harmonogramu nasadenia a realizacie kampane.
socidlnych siet’ach

12. Dodanie reportu a hodnotenia vystupov | K terminu ukoncenia realizicie kampane. Najneskor do 30.09.2021.
marketingovej kampane
Videoobsah — scendr videospotu:

13. Dodanie 3 vypracovanych navrhov Najneskor do 6 pracovnych dni od schvélenia kreativneho konceptu
scendra zdkladného a modifikovaného a harmonogramu marketingovej kampane (t.j. od vykonania ¢innosti
videospotu a vSetkych jeho naleZitosti. podl’a bodu 5).

14. Korektury a vyber scendra zakladného | Objednavatel’ zasle svoje pripomienky najneskor do 3pracovnych dni

a modifikovaného videospotu na
zdklade poziadaviek Objednavatel’a.

od zaslania ndvrhu scendra zdkladného a modifikovaného videospotu
(t.j. od vykonania ¢innosti podl’a bodu 13), nasledne Poskytovatel
zapracuje a zaSle revidovany ndvrh najneskor do 2 pracovnych dni
od zaslania pripomienok. Ak Objednévatel’ neschvéli dodany vystup,
Poskytovatel’ opit’ zabezpeci upraveny vystup podl'a poziadaviek
Objedndvatel’a najneskdr do 2 pracovnych dni. Tento proces sa
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moze opakovat’ pokial’ Objedndvatel’ neschvdli findlne verzie
scendrov zdkladného a modifikovaného videospotu.

15. Schvilenie findlnych verzif scendrov Do 5 pracovnych dni od dodania takych scendrov zdkladného
zdkladného a modifikovaného a modifikovaného videospotu Poskytovatel'om, ktory spliia vSetky
videospotu. poziadavky Objedndvatela na scendre zakladného a modifikovaného

videospotu(t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 14).

16. Dodévatel’ doda na vyber min. 3 Zenské | Najneskdr do 1 pracovného dia od schvdlenia findlnej verzie
a 3 muzské typy na kasting k obsadeniu | scendrov zdkladného a modifikovaného videospotu (t.j. od vykonania
do videospotu. ¢innosti podl'a bodu 15).

17. Kasting do videospotu. Najneskor do 2 pracovnych dnf od dodania typov k obsadeniu do
videospotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 16), Objednavatel
vyberie findlne obsadenie do videospotu.

— findlna verzia videospotu:

18. Priprava a vyroba zdkladného a Do 10 pracovnych dnf od schvélenia scendrov zdkladného

modifikovaného videospotu. a modifikovaného videospotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu
15).

19. UkéZzka ndvrhu zakladného Najneskor do 10 dnf od schvélenia scendrov zdkladného

a modifikovaného videospotu. a modifikovaného videospotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu
15).

20. Korektiry zdkladného a Objednavatel’ zasle svoje pripomienky a navrhy najneskor do 3
modifikovaného videospotu na zdklade | pracovnych dni od zaslania navrhu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a
poziadaviek Objednavatela. bodu 19), nasledne Poskytovatel’ zapracuje a zasle revidovany navrh

najneskor do 2 pracovnych dnf od zaslania pripomienok. Ak
Objedndvatel’ neschvdli findlny dodany vystup, Poskytovatel’ opit’
zabezpeci upraveny vystup podl'a poziadaviek Objednavatela
najneskor do 2 pracovnych dni, pokial’ vystup nebude schvéleny
ako findlna verzia. Tento proces sa moZe opakovat’ pokial
Objednavatel’ neschvali konecnu findlnu verziu zakladného

a modifikovaného videospotu.

21. Schvilenie findlnej verzie zdkladného Do 1 pracovného diia od dodania zdkladného a modifikovaného
a modifikovaného videospotu. videospotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 20).

22. Dorucenie findlnej verzie zakladného Do 24 hodin od schvalenia finalnej verzie zakladného
a modifikovaného videospotu. a modifikovaného videospotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu

21).
Polozka ¢&. 2:
Kampan v médidch— Scendr rozhlasového spotu:

23. Dodanie 3 vypracovanych ndvrhov Najneskor do 4 pracovnych dni od schvdlenia kreativneho konceptu
scendra rozhlasového spotu a vSetkych a Casovania marketingovej kampane a kampane na socidlnych
jeho néleZitosti. sietach (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 5).

24. Korektiry a vyber scendra Objednavatel’ zasle svoje pripomienky najneskor do 3 pracovnych
rozhlasového spotu na zdklade dni od zaslania ndvrhu scendra rozhlasového spotu (t.j. od vykonania
poziadaviek Objednavatela. ¢innosti podl'a bodu 23), nasledne Poskytovatel’ zapracuje a zasle

revidovany ndvrh najneskor do 2 pracovnych dni od zaslania
pripomienok. Ak Objednévatel’ neschvéli dodany vystup,
Poskytovatel’ opit’ zabezpe¢i upraveny vystup podl'a poziadaviek
Objedndvatel’a najneskor do 2 pracovnych dni. Tento proces sa
moze opakovat’ pokial’ Objednavatel’ neschvali findlnu verziu
scendra rozhlasového spotu.

25. Schvilenie findlnej verzie scendra Do 1 pracovného dna od dodania takého scendra rozhlasového spotu
rozhlasového spotu. Poskytovatel'om, ktory splia vSetky poziadavky Objedndvatel’a na

scendr rozhlasového spotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl’a bodu
24).
26. Dodévatel’ doda na vyber min. 3 Zenské | Najneskdr do 1 pracovného dia od schvdlenia findlnej verzie

a 3 muzské hlasy k obsadeniu hlasu do
rozhlasového spotu.

scendra rozhlasového spotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu
25).
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27.

Kasting do rozhlasového spotu.

Najneskor do 2 pracovnych dni od dodania ndvrhov k obsadeniu
hlasov rozhlasového spotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu
26), Objednavatel’ vyberie hlasového komentétora.

—Findlna verzia rozhlasového spotu:

28. Priprava a vyroba rozhlasového spotu. Do 10 pracovnych dni od schvédlenia scendra rozhlasového spotu (t.].
od vykonania ¢innosti podl'a bodu 25).
29. UkéZka ndvrhu rozhlasového spotu. Najneskor do 10 pracovnych dni od schvélenia scendra rozhlasového
spotu (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 25).
30. Korektiiry rozhlasového spotu na Objedndvatel’ zasle svoje pripomienky a navrhy najneskor do 1
zdklade poziadaviek Objednavatel’a. pracovného dia od zaslania ndvrhu (t.j. od vykonania ¢innosti podla
bodu 29), nésledne Poskytovatel’ zapracuje a zasle revidovany navrh
najneskor do 2 pracovnych dni od zaslania pripomienok. Ak
Objednavatel’ neschvdli findlny dodany vystup, Poskytovatel’ opat’
zabezpeci upraveny vystup podl'a poziadaviek Objednavatela
najneskor do 2 pracovnych dni, pokial’ vystup nebude schvaleny ako
findlna verzia. Tento proces sa mdZe opakovat’ pokial’ Objednavatel
neschvdli kone¢nu findlnu verziu rozhlasového spotu.
31. Schvilenie findlnej verzie rozhlasového | Do 1 pracovného diia od dodania rozhlasového spotu (t.j. od
spotu. vykonania ¢innosti podl'a bodu 29).
32. Dorucenie findlnej verzie rozhlasového | Do 24 hodin od schvalenia findlnej verzie rozhlasového spotu (t.j. od
spotu. vykonania ¢innosti podl'a bodu 29).
— Kampai v TV a rozhlase:
33. Realizdcia marketingovej kampane Podrl’a schvéleného harmonogramu nasadenia a realizdcie kampane.
a nasadenie vystupov produkcie, video
spotov a rozhlasového spotu.
34. Dodanie reportu a hodnotenia vystupov | K terminu ukoncenia realizacie kampane. Najneskor do 30.09.2021.
marketingovej kampane
— Billboardy, bannery, printy:
35. Produkcia a dodanie vystupov Najneskor do 6 pracovnych dni od schvdlenia kreativneho konceptu
marketingovej kampane (billboard, a harmonogramu marketingovej kampane (t.j. od vykonania ¢innosti
bannery, print) podla bodu 5).
36. Korektiry vystupov produkcie na Objednavatel’ zasle svoje pripomienky najneskor do 3 pracovnych
zaklade poziadaviek Objednavatel’a. dni od zaslania kazdého z vystupov produkcie marketingovej
kampane (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 35), ndsledne
Poskytovatel’ zapracuje a zasle revidovany navrh najneskor do 2
pracovnych dni od zaslania pripomienok. Ak Objednédvatel’ neschvali
dodany vystup, Poskytovatel’ opit’ zabezpedi upraveny vystup podla
poziadaviek Objednédvatel’a najneskor do 2 pracovnych dni. Tento
proces sa mdze opakovat’ pokial’ Objednavatel’ neschvali findlne
verzie jednotlivych sicasti produkcie marketingovej kampane.
37. Schvilenie findlnych verzii vystupov Do 1 pracovného dna od dodania kazdej takej findlnej verzie, ktord
produkcie marketingovej kampane. splna vsetky poziadavky Objednédvatela na vystup produkcie
marketingovej kampane(t.j. od vykonania ¢innosti podl’a bodu 36).
38. Dorucenie findlnych verzii vystupov Do 24 hodin od schviélenia findlnych verzif vystupov produkcie
produkcie marketingovej kampane. marketingovej kampane (t.j. od vykonania ¢innosti podl'a bodu 36).
39. Realizacia marketingovej kampane Podl’a schvédleného harmonogramu nasadenia a realizacie kampane.
(billboardy, print, bannery)
40. Dodanie reportu a hodnotenia vystupov | K terminu ukoncenia realizicie kampane. Najneskor do 30.09.2021.
marketingovej kampane
Polozka ¢. 3:
Direct marketing
41. Dodanie vypracovaného navrhu Najneskor do 10 pracovnych dni odo diia nadobudnutia G¢innosti

konceptu a harmonogramu direct
marketingovej kampane vraitane
databdzy cielovych subjektov

zmluvy.
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42.

Korektiry direct marketingovej
kampane a harmonogramu.

Objedndvatel’ zasle svoje pripomienky a navrhy najneskor do 3
pracovnych dni od zaslania navrhov, ndsledne Poskytovatel’
zapracuje a zasle revidovany ndvrh najneskor do 2 pracovnych dni
od zaslania pripomienok. Ak Objednévatel’ neschvéli dodany vystup,
Poskytovatel opit’ zabezpeci upraveny vystup podl'a poZiadaviek
Objednavatel’a najneskdr do 2 pracovnych dni. Tento proces sa moze
opakovat’ pokial’ Objednavatel’ neschvali findlnu verziu kreativneho
konceptu a harmonogramu marketingovej kampane.

43. Schvilenie findlnej verzie konceptu Do 1 pracovného diia od dodania takého ndvrhu marketingove;j
a harmonogramu direct marketingove;j kampane, ktory splia vsetky poziadavky Objedndvatela na kreativny
marketingovej kampane. koncept marketingovej kampane.

44. Realizacia Direct marketingovej Podl'a schvédleného harmonogramu nasadenia a realizacie kampane.
kampane

45. Dodanie reportu a hodnotenia vystupov | K terminu ukoncenia realizacie kampane. Najneskor do 30.09.2021.

marketingovej kampane

PreSovsky samospravny kraj, Namestie mieru 2, 080 01 PreSov
SutaZ na obstaranie podlimitnej zakazky: Marketingova a medialna kampari pre
projekt , Svatomarianska put (Svetlo z vychodu)”

27



=

L

tyded

od - do

maj

jun

jul

august

september

18.

19.

20. 21,

23,

23.

24,

25.

28.

29,

30.

31.

32.

33.

34,

25,

36.

37.

38.

39.

J0. - 06| 47 -23 |24.-30.

31 -6

7o- 13

4. - 20.

20 -27.

i2- 18,

19 -23.

26 -1

b

9 - 13

6. - 22

23.-29.

30 -

tn

6. - 42

i3 -19.

20.- 26.

27.-29

socidlne siete
kreativny navrh
priprava prispevkov
realizacia
wvyhodnotenie
videoobsah

wyroba

kampaii v médidch
tw

radio

wvyroba
uvergjnenie
hillboard

vyroba
uverejnenie
bannery

wvyroba
uvergjnenie
online reklamne
vyroba
uverejnenie
print PR

vyreha
uvergjnenie
print inzercia
wvyroba
uvergjnenie

vyhodnotenie 2

direct marketing
priprava

sprava
vyhodnotenie

PreSovsky samospravny kraj, Namestie mieru 2, 080 01 PreSov

SutaZ na obstaranie podlimitnej zékazky: Marketingova a medialna kampari pre

projekt , Svatomarianska put (Svetlo z vychodu)”

28



Priloha ¢. 5
Expert ¢.1 — Adam Harkabus

Klucovy expert pre riadenie projektu — riadiaci pracovnik projektu
HLAVNY EXPERT PRE RIADENIE PROJEKTU — KREATIVA A STRATEGIA
Adam Harkabus — konatel firmy ZEBRA STUDIO s.r.o.

Expert ¢.2 —Ing. Tibor Lettrich

Klucovy expert pre riadenie projektu — projektovy manazér projektu
EXPERT PRE RIADENIE PROJEKTU — KREATIVA A STRATEGIA A PLANOVANIE
Ing. Tibor Lettrich — konatel firmy ZEBRA STUDIO s.r.o.
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