Cislo z registra zmlav U PSK:
373/2014/ORR

ZMLUVA O DIELO ¢. 9/2014/ORR

uzavreta podla § 536 a nasl. zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni

Zmluvné strany:
Objednavatel:
Sidlo:

ICO:

DIC:

Banka:

IBAN:

Statutarny organ:

a

Zhotovitel:

Sidlo:

ICO:

DIC:

IC DPH:
Perfazny Ustav:
IBAN:

Statutarny organ:

Osoba poverena jednat o diele:

Zapisana:

neskorsich predpisov ( dalej len ,,Zmluva®)

Presovsky samospravny kraj
Nam. mieru 2, 080 01 PreSov
37870475

2021626332

STATNA POKLADNICA
SK0381800000007000375373
MUDr. Peter Chudik, predseda
(dalej v Zmluve len ,objednavatel”)

NET WORTH, s.r.o
Hviezdoslavova 7, 080 01 PreSov
43901654

2022516276

SK 2022516276

Tatra banka, a.s.

SK36 1100 0000 0026 2903 9841
doc. PhDr. Peter Dorcak, PhD.
doc. PhDr. Peter Dorcak, PhD.
Okr. sud Predov, odd. sro, vlozka 19508/P
(dalej v Zmluve len ,zhotovitel*)

(objednavatel a zhotovitel dalej v Zmluve spolu ako ,Zmluvné strany*)

Preambula

Zmluvné strany uzavieraju tuto Zmluvu v ramci Projektu, ktory je spolufinancovany z prostriedkov
Eurdpskej unie, Regionalny operacny program, Prioritna os 4 Regeneracia sidel, Opatrenie 4.1
Regeneracia sidel- neinvestiéné projekty- rozvojové dokumenty regionov.

Clanok I.
Predmet zmluvy

1. Predmetom tejto Zmluvy je zavézok zhotovitela vyhotovit pre objednavatela dielo
slvisiace s Projektom s nazvom: ,Stratégia destinaéného marketingu cestovného
ruchu Presovského samospravneho kraja“.

2. Zhotovitel sa zavazuje pre objednavatela vyhotovit dielo: Stratégia destinacného
marketingu cestovného ruchu PreSovského samospravneho kraja (dalej len ,dielo®).

3. Specifik4cia diela a jeho jednotlivych polozZiek je bliz$ie definovana v Prilohe &. 1 tejto

Zmluvy — Cenovy formular.

4. Objednavatel sa zavazuje riadne zhotovené dielo prevziat a zaplatit zhotovitelovi
dohodnutl cenu za dielo podla tejto Zmluvy.



Clanok II.
Termin plnenia

. Zhotovitel sa na zaklade tejto Zmluvy zavazuje zhotovit dielo objednavatelovi
vdvoch pisomnych vyhotoveniach advoch vyhotoveniach na CD nosi¢i, ato
najneskér do Siestich (6) mesiacov od datumu Gcinnosti tejto Zmluvy. Zhotovitel je
opravneny odovzdavat dielo aj po ¢astiach (dalej aj Cast diela).

Dodrzanie terminu plnenia podla ods. 1 tohto ¢&lanku tejto Zmluvy zo strany
zhotovitela je zavislé aj od riadneho a véasného spolupbsobenia objednavatela.
Spolupbsobenie objednavatela spodiva predovSetkym vo véasnom a Uplnom
poskytnuti informacii a potrebnych podkladov a suhlasov k vykonaniu diela. Po dobu
omeskania objednavatela s poskytnutim spolupdsobenia nie je zhotovitel v
omeskani so zhotovenim diela.

Clanok IlI.
Miesto plnenia

Miestom plnenia podla tejto Zmluvy je sidlo PreSovského samospravneho kraja
uvedené v zahlavi tejto Zmluvy.

Clanok IV.
Cena za dielo a platobné podmienky

. Cena za dielo podra tejto Zmluvy a Prilohy ¢. 1 tejto Zmluvy je stanovena dohodou
Zmluvnych stran vo vyske:

Cena za diela celkom: 47 800,00- EUR
DPH 20 %: 9 560,00-EUR
Cena za dielo vratane DPH: 57 360,00-EUR

(slovom: patdesiatsedem tisic tristoSestdesiat EUR s DPH).

Cena za dielo podra ods. 1 tohto &lanku tejto Zmluvy bola Zmluvnymi stranami
dohodnutd v sulade spravnymi predpismi a zahfha vSetky naklady zhotovitela
potrebné na vykonanie diela.

Cenu za dielo alebo ¢ast diela, je objednavatel povinny uhradit zhotovitelovi na zaklade
faktury, vystavenej zhotovitelom po riadnom a véasnom odovzdani a prevzati diela alebo
Casti diela objednavatelom na =zaklade preberacieho protokolu podpisaného
objednavatelom. V pripade, ak objednavatel bez vazneho dévodu dielo alebo ¢ast diela
neprevezme, nie je to prekazkou pre vystavenie faktury zhotovitelom.

Splatnost faktdry je zmluvnymi stranami dohodnuta na 60 dni odo dia jej dorucenia
na adresu objednavatela uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy. Dojednanie dih$ej lehoty
splatnosti nie je v hrubom nepomere k pravam a povinnostiam vyplyvajicim z tejto
zmluvy pre zhotovitela a je odbévodnena povahou predmetu plnenia, ktory je
zabezpecovany v ramci Regionalneho operac¢ného programu, Prioritnd os ¢. 4 —
Regeneracia sidel, Opatrenie ¢. 4.1 — Regeneracia sidel, Oblast podpory ¢. 4.1d —
neinvesticné projekty — rozvojové dokumenty regidénov, kéd vyzvy: ROP-4.1d-
2012/01, hradeny z prostriedkov Eurépskeho fondu regionalneho rozvoja a vlastnych
zdrojov objednavatela a dohodnuta lehota splatnosti nepresiahne 60 dni.



Faktdra bude uhradena bezhotovostnym platobnym stykom na Gcet zhotovitela uvedeny
v zahlavi tejto Zmluvy. Za den Ohrady faktlry sa povazuje den pripisania platby na
Ucet zhotovitela uvedeny v zahlavi tejto Zmluvy.

Zhotovitel akceptuje skutocnost, Zze objednavatel neposkytuje zhotovitelovi
preddavok na cenu za dielo.

Clanok V.
Prava a povinnosti zmluvnych stran

Zhotovitel sa zavazuje vytvorit a dodat dielo podla tejto Zmluvy na svoje naklady a
na vlastni zodpovednost podla podmienok uvedenych v tejto Zmluve a v jej Prilohe.
Objednavatel sa zavazuje poskytnit zhotovitelovi sucinnost potrebnu pre riadne
vykonanie diela. Sucinnost objednavatela spociva predovsetkym v bezodkladnom
a Uplnom poskytnuti informacii a potrebnych podkladov a suhlasov k vykonaniu diela.
Objednavatel zodpoveda za Uplnost a pravdivost nim poskytnutych informacii,
podkladov a sthlasov.

Zhotovitel bez meskania pisomne informuje objednavatela o vzniku akejkolvek
skutocénosti, ktord brani alebo stazuje plnenie jeho povinnosti vyplyvajucich mu z tejto
Zmluvy, a ktora ma vplyv na termin plnenia podfa ¢l. Il. tejto Zmluvy.

Objednavatel sa zavazuje, ze o zmene vSetkych skutocnosti suvisiacich s vytvorenim
diela podla tejto Zmluvy bude véas informovat zhotovitela a ak pdjde o takd skutoénost,
ktora ma vplyv na termin plnenia podla ¢&l. Il. tejto Zmluvy, dohodne objednavatel so
zhotovitefom zmenu terminu plnenia diela.

Clanok VI.
Sankcie

V pripade, ze sa objednavatel dostane do omeskania so zaplatenim ceny za dielo
alebo casti diela uvedenej vo faktlre, ktora mu bude zhotovitefom v zmysle
ustanoveni tejto Zmluvy riadne vystavena a dorucena, objednavatel sa zavazuje
zaplatit zhotovitelovi Urok z omeskania vo vyske 0,05 % z diznej sumy za kazdy den
omeskania.

V pripade omeskania zhotovitela s odovzdanim diela podra él. Il. tejto Zmluvy,
objednavatel ma pravo vocéi zhotovitelovi na zmluvnu pokutu vo vySke 0,05% z ceny
diela za kazdy der omeskania.

Clanok VII.
Dorucéovanie

Zmluvné strany sa dohodli, ze v8etky pravne Ukony smerujice ku vzniku, zmene,
zaniku prav a povinnosti alebo zmene alebo zaniku pravneho vztahu zalozeného
touto Zmluvou musia byt pisomné (dalej len ,pisomnost”) a musia byt dorucené
postou ako doporucend zasielka alebo osobne. Na dorucovanie sa pouziju adresy
sidel zmluvnych stran, ktoré su uvedené v zahlavi tejto Zmluvy. Pisomnost sa
povazuje za dorucenu, diiom, v ktorom ju adresat prevzal alebo odmietol prevziat
alebo driiom, kedy sa pisomnost vratila odosielatelovi ako nedoruéena.



Clanok VIII.
Zavereéné ustanovenia

1. Zmluvné strany prehlasuji, ze Zmluvu uzavieraju slobodne, vazne, nie v tiesni za
napadne nevyhodnych podmienok ajej obsah je v sulade s poctivym obchodnym
stykom.

2. Zmluvu je mozné menit len na zaklade pisomne uzavretych dodatkov podpisanych
oboma Zmluvnymi stranami.

3. Zmluva je vyhotovend v piatich rovnopisoch, pricom zhotovitel obdrzi dva rovnopisy
a objednavatel tri rovnopisy.

4. Pravne vztahy blizSie touto Zmluvou neupravené sa riadia ustanoveniami vSeobecne

zavaznych pravnych predpisov platnych a G¢innych na uzemi Slovenskej republiky,
najma Obchodnym zakonnikom.

5. Tato Zmluva nadobuida platnost driiom jej podpisania Zmluvnymi stranami a G¢innost
driom nasledujdcim po dni jej zverejnenia v zmysle § 47a Obcianskeho zakonnika.

V Presove, dria 01.07.2014 V Presove, dna 23.06.2014
V. T. V. T.
MUDr. Peter Chudik doc. PhDr. Peter Dor¢éak, PhD.
predseda PreSovského samospravneho kraja Statutar
Objednavatel Zhotovitel

Tato zmluva bola zverejnena dna: 07.07.2014
Tato zmluva nadobulda Uc¢innost dna: 08.07.2014

Prilohy: .
Priloha ¢. 1 — Specifikacia diela (Cenovy formular)



Obchodné meno uchadzaéa:

NET WORTH, s.r.o.

CENOVY FORMULAR

Stratégia destinacného marketingu cestovného ruchu PreSovského samospravneho kraja

Priloha ¢. 1

Nazov vydavku

Podrobny komentar k polozke a k spésobu vypoétu
polozky

Tla¢ Stratégie destinacného
marketingu cestovného ruchu PSK.

Tla¢ Stratégie destinaéného marketingu cestovného ruchu
PSK. Cena zahffa: tla¢ dokumentu, graficky navrh,
jazykové korektury, dodavku fotografii, potla¢ CD nosi¢a a
napalenie CD nosiéov.

Poget kusov - 40 kusov (tlatena verzia strategického
dokumentu + elektronicka verzia dokumentu na CD nosiéi)

Specifikacia tlatenej verzie dokumentu:
- format A4

- pocet stran 250

- farebnost 4+4

Situaéna analyza

Analyzy

- SWOT analyza

- Analyzy existujucich stratégii relevantnych pre

propagaciu PSK

- Analyza existujlcej verejnej infradtruktary PSK

a organizacii v jeho pdsobnosti

Merna Pocet J(Z::tl;:;la Celkom bez
jednotka jednotiek DPH DPH
pocet 40 1 600,00
40,00
etapa 3 4 481,25
1 493,75

Polozka v tajto etape zahffia vypracovanie troch
samostatnych analyz. Pomocou analyzy sa popisu silné a
slabé stranky v ponuke PreSovského kraja ako turisticke;j
destinacie pre navstevnikov, rovnako ako pre domacich
obyvatelov. PopiSu sa prileZitosti a ohrozenia na trhu CR,
spracuju existujuce relevantné stratégie PSK o propagécii a
analyza existujlcej infrastruktiry PSK, ktora napomdze pri
propagacii kraja.
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Polozka v tejto etape zahffia vypracovanie dvoch
identifikaénych analyz. Vd'aka identifikécii a zakladne;j
Situa&na analyza analyze socialno-ekonomickych partnerov
Analyzy z pqc,inikz.ateliskéhc’), verejného a r92yojového sekt.o.ra vratane
- Identifikécia a zakladna analjza kiggovjch ~[tapa 2087,50 |terciaine] sfery (vyznam, vplyv, zaujmy, kooperafivita,
hracov potencial, produkty... (formy: spracovanie e.)ft. dat, interview,
- Identifikécia klgovych tém a problémov dotazniky) ziskame klu¢ovych hraéov v kraji. Formou
dotaznikov a fokusovych skupin sa vypracuje identifikacia
klacovych tém a problémov.
1 493,75
Poplozka v tejto etape zahffia realizaciu a spracovanie
Situa¢na analyza jedného prieskumu. Prieskum u ob&anov PreSovského kraja
Prieskumy etapa 1 493,75 dotaznikovou formou na reprezentativnej vzorke ma za ciel
- Prieskum u obé&anov PSK popisat’ a analyzovat aktualnu situéciu v cestovnom ruchu z
1 493,75 pohladu interného publika.
Poplozka v tejto etape zahffia realizaciu a spracovanie
: - - dvoch prieskumov. Dotaznikovou formou na
grllt;?(ﬁ:s analyza reptezentativnej"vzorke \./ybranych.organliz.écii a institacii v
- Prieskum v organizaciach a institGciach PSK  |etapa 2 987,50 presovskom‘ krajl. sa .d,oslllahne popis situacie v cestovnom
. . i N , . ruchu z pohladu institdcii. Rovnakou formou sa bude
- PSS U [FEeiEtisey [prselel e e (rasl skimat a nasledne analyzovat situacia v cestovnom ruchu
LS z pohladu podnikatelov pdsobiacich na Gzemi PSK
1 493,75
Polozka zahffia spracovanie aditu atraktivit kraja a jeho
AUDIT potencialu a produktov analyzu. Atraktivita sa bude analyzovat na vzdelavacich
etapa 2 587,50 institiciach, Sportovych, kultarnych, rekreaénych a
- Atraktivita kraja podobne. Identifikovat sa budu klG€ové a zaujimavé
2 587,50 atraktory pre interné publikum.
Polozka zahffia spracovanie aditu existujdcich institacii a
AUDIT potencialu a produktov organizacii pésobiacich na poli cestovného ruchu kraja a
etapa 2 587,50 jeho analyzu. Zaudituju sa existujuce produktové linie,
- Existujlce inétitGcie a organizacie koncentracie, prepojenia, synergie, aktualna propagaéna
2 587.50 aktivita institacii a organizacii.
Polozka zahffia spracovanie dvoch auditov a ich anylazy. V
AUDIT potencialu a produktov existujlcej verejnej infrastruktire sa popide kvalita,
dostupnost, pokrytie sluzieb z oblasti cestovného ruchu,
- Audit existujlcej verejnej infradtruktary etapa 5175,00 z&rovefi sa v samostatnom audite popise virtualna
- Audit virtualnej pésobnosti PSK vratane posobnost preSovského kraja a jednotlivych organizacii a
organizacii a institdcii v jeho pdsobnosti 5 587 50 institlcii v jeho pésobnosti na Internete.
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Polozka zahriia spracovanie vizie destinaéného marketingu
Marketingova stratégia PSK PSK. Sucastou stratégie je v pociatku stanovit viziu
9 - o i SHE{oE 2390,00 marketingu so vetkymi jej pravidlami pre destinaciu
Vizia destina¢ného marketingu PSK g elkymi jej p P
2390.00 PreSovského kraja.
Polozka zahffia spracovanie identity a marketingového
Marketingova stratégia PSK profilu kraja. Marketingova identita a marketingovy profil
10 Identita a mgarketingovy prgofil . etapa 2390,00 kraja s akcentom na cestovny ruch bude vypracovany so
5 2306 strategického hladiska dlhodobo pre PreSovsky kraj.
Polozka zahffia spracovanie navrhu brandingu , posolstiev
. . - a vuzualov v PSK. Marketingova stratégia z pohladu
11 Marlgetmgpva Strat‘?g'? F,,SK etapa 2 390,00 brandingu - znadky ma za ciel stanovit mimo znacky aj
Branding kraja, posolstva, vizualy posolstva a vizualy pre komunikaciu PreSovského kraja ako
2 390,00 produktu cestovného ruchu.
Polozka zahffia stanovenie strategickych cielov a uréenie
. . - interného cielového publika. Su€astou marketingovej
Markgtlr!gpva stratggla ‘PS,K ) stratégie pre PreSovsky kraj budu aj strategické ciele
le Strategicke ciele — Interné ciefové publikum — SEOE) 22,0 smerované ha interné cielové publikum, vypracované
profily pomocou jednotlivych profilov interného cielového publika.
2 390,00
Polozka zahffia v uréeni kld€ovych produktov a ich linii.
. i o Kla&ové produkty kraja a produktové linie z oblasti
13 Marketingova stratégia PSK otapa 5390.00 cestovného ruchu PSK budd popisané v samostatnom
Kla&ové produkty kraja a produktové linie ’ materidli, ktory bude sG&astou celkovej marketingovej
5 2306 stratégie kraja.
AKENVY bla lan int . Polozka zahffia spracovanie akéného planu kununikacie
cny p an, p_an In eg_roye_mel PSK. Komunikaéna politika kraja v oblasti cestovného ruchu
14 |marketingovej komunikacie, etapa 149375  |spracovana vo viacerych Ciastkovych materidloch musf byt
indikatory a nastroje, monitoring spracovana v akénom plane komunikécie s konkrétnymi
Akény plan komunikacie PSK 1 493.75 produktami a terminmi.
Ak&ny plan, plan integrovanej Fo!ozka zahffia spr”acovanlev.C.orporate ,bran.c.ilng tpolkltg.
. . . Navod na obsluhu" pre pouzitie korporatnej identity kraja
15 |marketingovej komunikacie, etapa 1 493,75 (cestovny ruch Presovského kraja), &i znagky samotnej.
indikatory a nastroje, monitoring
Corporate branding toolkit 1 493.75
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AKENY bla lan int . Polozka zahffia spracovanie "cesty" implementécie
cny p an, p_an ] eg_rqu_anel marketingovej stratégie v kraji, hybné sily, ktoré posunu
marketingovej komunikacie, implementaciu k aplikacii ¢o najefektivnejsie, brzdy, &
16 lindikatory a nastroje, monitoring etapa 1498,75  |motivatory v implementacii.
Logistika implementécie stratégie, hybné sily
a brzdy, motivatory 1 493.75
Akény plan, plan integrovanej PoloZzka zahffia Styri samostatné vystupy odporiéania pre
marketingovej komunikacie, obsah, strukEur'u a komunllkacn)'/ dlzgjp krajg. Odporuéanie
indikat - itori pre propagacné a marketingové aktivity ( print, outdoor,
Indikatory a nas I‘(?je, monitoring indoor), e-marketingové ( elektronicka propagécia) aktivity a
- Vystupy — odporucania pre obsah inovativne marketingové formy.
17 - Vystupy — odporugania pre propagaché etapa 5 975,00
a marketingové aktivity
- Vystupy — odporacéania pre e-marketingové
aktivity
- Vystupy — odporac&ania pre inovativne
marketingové formy kraja 1 493.75
AKENY bla Gl . Polozka zahffia model udrzatelnosti realizacie stratégia a
cny p an, p_an mteg_rqva_mej metodiku monitorovania a ukazovatele. Pre USpesnu
marketingovej komunikacie, aplikéciu stratégie destinaéného marketingu cestovného
18 indikétory a néstroje, monitoring etapa 1 493,75 ruchu PreSovského kraja je nutné stanovit model
- Model udrZatelnosti realizacie stratégie udéatel‘npsti realizacie gtr,at.égie, monitorovacie ukazovatele
- Monitorovacie ukazovatele, metodika a metodiku kontroly aplikacie.
1 493,75
Rozpocéet celkom bez DPH 47 800,00
DPH 9 560,00
Rozpoéet celkom s DPH 57 360,00

podpis a peciatka
statutarneho zastupcu uchadzaca: doc. PhDr. Peter Doréak, PhD.
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